NCE/15/00229 — Apresentacao do pedido - Novo ciclo de estudos

Apresentacgao do pedido

Perguntas A1 a A4

A1. Instituicdo de ensino superior / Entidade instituidora:
Instituto Politécnico De Viseu

A1.a. Outras Instituic6es de ensino superior / Entidades instituidoras:

A2. Unidade(s) organica(s) (faculdade, escola, instituto, etc.):
Escola Superior De Educagao De Viseu

A3. Designacao do ciclo de estudos:
Comunicagao Aplicada

A3. Study programme name:
Applied Communication

A4. Grau:
Mestre

Perguntas A5 a A10

A5. Area cientifica predominante do ciclo de estudos:
Ciéncias da Comunicagdo

A5. Main scientific area of the study programme:
Communication Sciences

A6.1. Classificagao da area principal do ciclo de estudos (3 digitos), de acordo com a Portaria n.° 256/2005, de 16 de Margo (CNAEF):
320

A6.2. Classificagado da area secundaria do ciclo de estudos (3 digitos), de acordo com a Portaria n.° 256/2005, de 16 de Marco (CNAEF), se aplicavel:
<sem resposta>

A6.3. Classificagdo de outra area secundaria do ciclo de estudos (3 digitos), de acordo com a Portaria n.° 256/2005, de 16 de Margo (CNAEF), se aplicavel:
<sem resposta>

A7. Nimero de créditos ECTS necessario a obtengéo do grau:
120

A8. Duracgao do ciclo de estudos (art.° 3 DL-74/2006, de 26 de Margo):
4 semestres

A8. Duration of the study programme (art.® 3 DL-74/2006, March 26th):
4 semesters

A9. Nimero de vagas proposto:
32

A10. Condigoes especificas de ingresso:
Titulares do grau de licenciado, ou equivalente legal, em Ciéncias da Comunicagdo ou em outras dreas cientificas; neste ultimo caso sao tidos em consideragao o eventual percurso
profissional e as motivagées dos candidatos. A legislagao em vigor permite ainda o acesso ao mestrado a detentores de um curriculo escolar, cientifico ou profissional, que seja
reconhecido pelo 6rgao cientifico competente da instituicdo, como atestando capacidade para a realizagao do ciclo de estudos.

A10. Specific entry requirements:
Holders of a degree, or equivalent, in Communication Sciences or other scientific areas; in this case, the possible career paths and motivations of the candidates are taken into
consideration. The legislation also allows access to the holders of a relevant curriculum (academic, scientific or professional) recognized by the competent scientific body of the
institution, as attesting the capacity to carry out the cycle of studies.

Pergunta A11

Pergunta A11

A11. Percursos alternativos como ramos, variantes, areas de especializagdao do mestrado ou especialidades do doutoramento em que o ciclo de estudos se estrutura (se aplicavel):
Sim (por favor preencha a tabela A 11.1. Ramos, variantes, dreas de especializacao de mestrado ou especialidades de doutoramento)

A11.1. Ramos, variantes, areas de especializagao do mestrado ou especialidades do doutoramento (se aplicavel)

A11.1. Ramos, variantes, areas de especializagdao do mestrado ou especialidades do doutoramento, em que o ciclo de estudos se estrutura (se aplicavel) / Branches, options,
specialization areas of the master or specialities of the PhD (if applicable)

Ramo, variante, area de especializacdo do mestrado ou especialidade do doutoramento: Branch, option, specialization area of the master or speciality of the PhD:
Jornalismo, Praticas e Proximidades Journalism, Practices and Proximities

Comunicagéo Estratégica Strategic Communication

Multimédia Interativo Interactive Multimedia

Comunicagao Audiovisual Audiovisual Communication

A12. Estrutura curricular




Mapa | - Jornalismo, Praticas e Proximidades

A12.1. Ciclo de Estudos:
Comunicagao Aplicada

A12.1. Study Programme:
Applied Communication

A12.2. Grau:
Mestre

A12.3. Ramo, variante, area de especializagdo do mestrado ou especialidade do doutoramento (se aplicavel):
Jornalismo, Praticas e Proximidades

A12.3. Branch, option, specialization area of the master or speciality of the PhD (if applicable):
Journalism, Practices and Proximities

A12.4. Areas cientificas e créditos que devem ser reunidos para a obtengéo do grau / Scientific areas and credits that must be obtained for the awarding of the degree

Area Cientifica / Scientific Area Sigla/ Acronym ECTS Obrigatérios / Mandatory ECTS ECTS Minimos Optativos*/ Minimum Optional ECTS*
Ciéncias da Comunicagdo/Communication Sciences CC/ICs 120 0
(1 ltem) 120 0

Mapa | - Comunicagao Estratégica

A12.1. Ciclo de Estudos:
Comunicagao Aplicada

A12.1. Study Programme:
Applied Communication

A12.2. Grau:
Mestre

A12.3. Ramo, variante, area de especializagdo do mestrado ou especialidade do doutoramento (se aplicavel):
Comunicagao Estratégica

A12.3. Branch, option, specialization area of the master or speciality of the PhD (if applicable):
Strategic Communication

A12.4. Areas cientificas e créditos que devem ser reunidos para a obtengéo do grau / Scientific areas and credits that must be obtained for the awarding of the degree

Area Cientifica / Scientific Area Sigla/Acronym ECTS Obrigatérios / Mandatory ECTS ECTS Minimos Optativos*/ Minimum Optional ECTS*
Ciéncias da Comunicagao/Communication Sciences CCICs 114 0

Ciéncias da Linguagem e Comunicagao/ Communication and Language Sciences CLC/CLS 6

(2Items) 120 0

Mapa | - Multimédia Interativo

A12.1. Ciclo de Estudos:
Comunicagao Aplicada

A12.1. Study Programme:
Applied Communication

A12.2. Grau:
Mestre

A12.3. Ramo, variante, area de especializagdo do mestrado ou especialidade do doutoramento (se aplicavel):
Multimédia Interativo

A12.3. Branch, option, specialization area of the master or speciality of the PhD (if applicable):
Interactive Multimedia

A12.4. Areas cientificas e créditos que devem ser reunidos para a obtengéo do grau / Scientific areas and credits that must be obtained for the awarding of the degree

Area Cientifica / Scientific Area Sigla/ Acronym ECTS Obrigatérios / Mandatory ECTS ECTS Minimos Optativos* / Minimum Optional ECTS*
Ciéncias da Comunicagdo/Communication Sciences CC/ICS 120 0
(1 Item) 120 0

Mapa | - Comunicagao Audiovisual

A12.1. Ciclo de Estudos:
Comunicagao Aplicada

A12.1. Study Programme:
Applied Communication

A12.2. Grau:
Mestre



A12.3. Ramo, variante, area de especializagdo do mestrado ou especialidade do doutoramento (se aplicavel):
Comunicagao Audiovisual

A12.3. Branch, option, specialization area of the master or speciality of the PhD (if applicable):
Audiovisual Communication

A12.4. Areas cientificas e créditos que devem ser reunidos para a obtengéo do grau / Scientific areas and credits that must be obtained for the awarding of the degree

Area Cientifica / Scientific Area Sigla/ Acronym ECTS Obrigatérios / Mandatory ECTS ECTS Minimos Optativos*/ Minimum Optional ECTS*
Ciéncias da Comunicag&o/Communication Sciences CC/ICS 120 0
(1ltem) 120 0

Perguntas A13 e A16

A13. Regime de funcic t
Outros

A13.1. Se outro, especifique:
Regime misto: tarde e noite em fung¢ao dos alunos.Blended Learning. Aulas presenciais e a distancia

A13.1. If other, specify:
Afternoon and evening lessons depending on students.Blended Learning.Pr tial & online cl.

A14. Local onde o ciclo de estudos sera ministrado:
Escola Superior de Educagéao de Viseu
Rua Maximiano Aragao
3504-501
Viseu

A14. Premises where the study programme will be lectured:
Escola Superior de Educacao de Viseu
Rua Maximiano Aragao
3504-501
Viseu

A15. Regulamento de creditagdo de formacao e experiéncia profissional (PDF, max. 500kB):
A15._RegulamentodeCreditacaojulho 2014.pdf

A16. Observagoes:
O ramo de Jornalismo,Préticas e Proximidades vai ao encontro do atual estado da arte dos estudos de jornalismo que aponta a proximidade numa dupla dindmica aqui apresentada
pelo seu plural, entendida como valor-noticia e como pacto comunicacional.Sdo objetivos especificos deste percurso:Compreender os media enquanto plataformas de intervengao
social nas sociedades modernas contemporéaneas;Mobilizar competéncias no quadro dos cendrios comparativos dos media regionais/locais e internacionais;Explorar conceitos e
préticas no &mbito do jornalismo de proximidade d¢ olvendo uma reflexao critica sobre as mudangas do paradigma jornalistico suportadas nas transformagées tecnolégicas e
organizacionais.O ramo de Comunicacao Estratégica associa a dindmica conhecimento/inovacao aos pr de pl: to de comunicagao aplicdveis as diversas tipologias de
organizagoées. Di: as mudangas comportamentais da sociedade e das organizagoes, na sua correlagdo com o potencial estratégico oferecido pelas tecnologias de
co icagdo.O ciclo de estudos permite 1.Formar empreendedores enquanto ag de mudanga e de cr i to da economia de mercado com capacidade para gerar e aplicar
ideias inovadoras;2. Impulsionar praticas inovadoras adequadas a ptualizagao, progr: ¢ao e realizagao de eventos criativos, usando as plataformas digitais; 3.Mobilizar
conhecimentos para habilitar os formandos a execucao de campanhas publicitirias em plataformas digitais cuja concecao utiliza diferentes formatos, como sejam search engine
advertising, transmedia storytelling ou web copywriting; andlise de foresight devidamente sustentadas e passiveis de apoiar a tomada de decisdo estratégica nas organizagoes.
Como bases de trabalho teremos as timelines de proje¢ao até 2050 em diferentes dreas, como sejam a Saude, a Economia, a Alimentagao, a Tecnologia, a Geopolitica, a Familia, o
Entretenimento ou o Turismo.O ramo Multimédia Interativo refor¢a a formagao dos estudantes, preparando-os para o trabalho em dreas que contemplem a aplicagao de conceitos e
préticas relacionadas com a drea do multimédia. Este ramo combina as dimensées tedrico-pratica e pratica laboratorial com vista a aplicagcdo de diferentes conhecimentos como
garantir a continuidade de formagao no desenvolvimento de solugées de comunicagao multimédia. Visa ainda assegurar uma formagao transversal no dominio do multimédia
interativo, preparar profissionais capazes de responder a diferentes necessidades do atual mercado multimédia.O ramo de Comunicagao Audiovisual pretende proporcionar o
desenvolvimento de préticas especializadas que respondam as solicitagées do mercado da comunicagdo atual e as suas constantes mutagées, visa igualmente ampliar
competéncias analitico-reflexivas de ambito video-filmografico, dominar os principios da linguagem audiovisual em diversos contextos de comunicagao e também aprofundar
conhecimentos conceptuais e técnicos para a criagao de produgées audiovisuais.

A16. Observations:
Journalism, Practices and Proximities branch is consistent with the actual state of art of journalism studies,pointing out proximity in plural sense, news-value and communicational
agreement.The specific objectives of this branch:Understanding media as a social intervention platforms in contemporary modern societies.Understand the relations between
communication, media and events with the public space and with diferent publics;Mobilize expertise in the context of comparative scenarios of regional / local and international media;
Explore concepts and practices in connection with proximity journalism,developing a critical reflection on the changes of the journalistic paradigm supported on technological and
organizational changes.Strategic Communications branch increase ideas " generation and evaluation.In addition,this study branch couples the dynamics knowledge/innovation to
communication planning processes,for the various types of organizations.Social and organizational changes are dissected,in correlation with the strategic potential offered by
communication technologies and its tools.This course branch then:Enables entrepreneurs as agents of change and growth on the market economy,qualified to generate,disseminate
and apply innovative ideas;Applies proper innovative practices in order to implement creative events using digital platforms;Qualifies trainees to run on digital platforms,advertising
campaigns whose design uses different formats,such as search engine advertising, transmedia storytelling or web copywriting;develop properly sustained foresight analysis, helpful
to support strategic decision making in organizations. have projection timelines until 2050 in different dreas. The Interactive Multimedia branch aims to strengthen the students’
training, preparing them to work in diverse areas that include the application of concepts and practices related with multimedia field. This branch combines theoretical and practical
dimensions and laboratorial practices, which will enable the consolidation and acquisition of different skills to ensure the continuity of graduate student training in the development of
Itimedia cc ication solutions. This course also aims to promote the integration of different areas of knowledge in the field of interactive multimedia to prepare professionals to
be able to respond to different needs currently presented by the media market.The itinerary in Audiovisual Communication aims to provide the development of specialized practices
that answer to the requests of the current communications market and to its tant changes, it also intends to expand analytical and reflective skills about video and film,
understand the principles of audiovisual language in different communication contexts and at the same time audiovisual specialization wants to provide a good conceptual and
technical knowledge to create real audiovisual productions.

Instrugao do pedido

1. Formalizagao do pedido

1.1. Deliberagoes

Mapa Il - Conselho Técnico Cientifico
1.1.1. Orgao ouvido:
Conselho Técnico Cientifico

1.1.2. Copia de acta (ou extrato de acta) ou deliberagao deste orgao assinada e datada (PDF, max. 100kB):
1.1.2._ataCTC.pdf


https://www.a3es.pt/si/iportal.php/process_form/download/formId/14191519-90f2-e995-a4ed-5643a4527404/questionId/7a87874f-274c-6561-1a22-55e58005bc79
https://www.a3es.pt/si/iportal.php/process_form/download/formId/14191519-90f2-e995-a4ed-5643a4527404/questionId/7adcf04e-0a24-97dc-81e3-55e580940484/annexId/32199d10-3c57-46dd-6317-5643a4314b08

Mapa Il - Conselho Pedagégico

1.1.1. Orgao ouvido:
Conselho Pedagdgico

1.1.2. Copia de acta (ou extrato de acta) ou deliberagado deste orgao assinada e datada (PDF, max. 100kB):

1.1.2._pedagogico.pdf

1.2. Docente(s) responsavel(eis) pela coordenagdo da implementagéo do ciclo de estudos

1.2. Docente(s) responsavel(eis) pela coordenagao da implementagéo do ciclo de estudos

A(s) respectiva(s) ficha(s) curricular(es) deve(m) ser apresentada(s) no Mapa V.

Filomena Antunes Sobral

2. Plano de estudos

Mapa lll - Jornalismo, Praticas e Proximidades - 1/1

2.1. Ciclo de Estudos:
Comunicag¢ao Aplicada

2.1. Study Programme:
Applied Communication

2.2. Grau:
Mestre

2.3. Ramo, variante, area de especializagdo do mestrado ou especialidade do doutoramento (se aplicavel):

Jornalismo, Praticas e Proximidades

2.3. Branch, option, specialization area of the master or speciality of the PhD (if applicable):

Journalism, Practices and Proximities

2.4. Ano/semestre/trimestre curricular:
11

2.4. Curricular year/semester/trimester:
171

2.5. Plano de Estudos / Study plan

Area Cientifica / Scientific

Unidade Curricular / Curricular Unit

Area (1)

Métodos avangados em estudos de comunicagdo/Advanced Methods in
o ) CC/CS

Communication Studies
Cultura Digital/Digital Culture CC/Cs
Comunicagéo e Espago Publico / Public Sphere and Communication CC/CSs
Media e Cidadania no Contexto Portugués/Media and Citizenship in

CC/CS
Portuguese Context
Seminario de Praticas Jornalisticas/ Seminar of Journalistic Practices CC/Cs

(5Items)

Mapa Il - Jornalismo, Praticas e Proximidades - 1/2

2.1. Ciclo de Estudos:
Comunicagao Aplicada

2.1. Study Programme:
Applied Communication

2.2, Grau:
Mestre

Duragéo / Duration Horas Trabalho / Working Horas Contacto / Contact

2) Hours (3) Hours (4) ECTS
Semestral/Semesteral 162 T15;P15 6
Semestral/Semesteral 162 TP30 6
Semestral/Semesteral 162 TP30 6
Semestral/Semesteral 162 TP30 6
Semestral/Semesteral 162 S30 6

2.3. Ramo, variante, area de especializacdo do mestrado ou especialidade do doutoramento (se aplicavel):

Jornalismo, Prdticas e Proximidades

2.3. Branch, option, specialization area of the master or speciality of the PhD (if applicable):

Journalism, Practices and Proximities

2.4. Ano/semestre/trimestre curricular:
1/2

2.4. Curricular year/semester/trimester:
1/2

2.5. Plano de Estudos / Study plan

Area Cientifica /
Scientific Area (1)

Unidade Curricular / Curricular Unit

Etica e Deontologia/Ethics and Deontology CCICS
Inovagéo e Empreendedorismo/Innovation and Entrepeneurship CC/Cs
Temas e desafios globais do jornalismo contemporaneo/lssues and Challenges

. cc/cs
of Contemporary Journalism
Proximidade e Jornalismo/ Journalism and Proximity cc/cs
Laboratério de Cibercomunicagéo / Cyber Communication Lab Ccc/cs

(5 Items)

Duragao / Duration Horas Trabalho / Horas Contacto /

(2) Working Hours (3) Contact Hours (4) ECTS
Semestral/Semesteral 162 TP30 6
Semestral/Semesteral 162 TP30 6
Semestral/Semesteral 162 TP30 6
Semestral/Semsteral 162 TP30 6

Semestral/Semesteral 162

Observacgoes /
Observations (5)

Observagoes /
Observations (5)


https://www.a3es.pt/si/iportal.php/process_form/download/formId/14191519-90f2-e995-a4ed-5643a4527404/questionId/7adcf04e-0a24-97dc-81e3-55e580940484/annexId/b2655bfc-4005-0687-53e3-5643a48eadd9

Mapa lll - Jornalismo, Praticas e Proximidades - 2

2.1. Ciclo de Estudos:
Comunicagao Aplicada

2.1. Study Programme:
Applied Communication

2.2, Grau:
Mestre

2.3. Ramo, variante, area de especializagdo do mestrado ou especialidade do doutoramento (se aplicavel):
Jornalismo, Praticas e Proximidades

2.3. Branch, option, specialization area of the master or speciality of the PhD (if applicable):
Journalism, Practices and Proximities

2.4. Ano/semestre/trimestre curricular:
2

2.4. Curricular year/semester/trimester:
2

2.5. Plano de Estudos / Study plan

Unidade Curricular / Curricular Area Cientifica / Scientific Area Duragéo / Duration Horas Trabalho / Working Hours Horas Contacto / Contact Hours Observagoes / Observations
. ECTS

Unit (1) (2) (3) 4) (5)

Seminario/Seminar Cc/cs Anual/Annual 405 S80 15

Projeto/Estagio /Project/Intership CC/ICS Anual/Annual 1215 OT60 / E240 45

(2 Items)

Mapa lll - Comunicagéo Estratégica - 111

2.1. Ciclo de Estudos:
Comunicagao Aplicada

2.1. Study Programme:
Applied Communication

2.2, Grau:
Mestre

2.3. Ramo, variante, area de especializacdo do mestrado ou especialidade do doutoramento (se aplicavel):
Comunicagao Estratégica

2.3. Branch, option, specialization area of the master or speciality of the PhD (if applicable):
Strategic Communication

2.4. Ano/semestre/trimestre curricular:
m”n

2.4. Curricular year/semester/trimester:
11

2.5. Plano de Estudos / Study plan

Unidade Curricular / Curricular Unit Area Cientifica / Scientific Duragédo / Duration Horas Trabalho / Working Horas Contacto / Contact EC Observagoes /

Area (1) (2) Hours (3) Hours (4) Observations (5)

Metodos.avgnt;ados. emestudos de comunicagao/Advanced Methods in coics SemestralSemesteral 162 T15 P15 6

Communication studies

Cultura Digital /Digital Culture CC/ICs Semestral/Semesteral 162 TP30 6

Comunicagéo e Espago Publico / Public Sphere and Communication Cc/iCcs Semestral/Semesteral 162 TP30 6

Cenarlos. en?ergentes em comunicagédo/ Emerging Scenarios in coics SemestralSemesteral 162 P30 6

Communication

Comunicagao falada e eficacia profissional/Speech Communication and cLo/cLs Semestral/Semesteral 162 P30 6

Professional Effectiveness
(5Items)

Mapa lll - Comunicagao Estratégica - 1/2

2.1. Ciclo de Estudos:
Comunicagao Aplicada

2.1. Study Programme:
Applied Communication

2.2. Grau:
Mestre

2.3. Ramo, variante, area de especializagdo do mestrado ou especialidade do doutoramento (se aplicavel):
Comunicagao Estratégica

2.3. Branch, option, specialization area of the master or speciality of the PhD (if applicable):
Strategic Communication



2.4. Ano/semestre/trimestre curricular:
1/2

2.4. Curricular year/semester/trimester:
1/2

2.5. Plano de Estudos / Study plan

Unidade Curricular / Curricular Unit

Area (1)
Etica e Deontologia/ Ethics and Deontology CC/Cs
Inovagéo e Empreendedorismo/ Innovation and Entrepeneurship CCICS

Comunicagao publicitaria no meio digital/Advertising Communication in

Digital Environmet coes

Inovagéo e criatividade em eventos/Innovation and Creativity in
Events

Agéncias e produgéo publicitaria/Advertising Agencies and
Production

(5 Items)

CC/Cs

Ccc/cs

Mapa lIl - Comunicagéo Estratégica - 2

2.1. Ciclo de Estudos:
Comunicagao Aplicada

2.1. Study Programme:
Applied Communication

2.2, Grau:
Mestre

Area Cientifica / Scientific

Duragéo / Duration Horas Trabalho / Working Horas Contacto / Contact

2 Hours (3)
Semestral/Semesteral 162
Semestral/Semesteral 162

Semestral/Semesteral 162

Semestral/Semesteral 162

Semestral/Semesteral 162

2.3. Ramo, variante, area de especializacdo do mestrado ou especialidade do doutoramento (se aplicavel):

Comunicagao Estratégica

2.3. Branch, option, specialization area of the master or speciality of the PhD (if applicable):

Strategic Communication

2.4. Ano/semestre/trimestre curricular:
2

2.4. Curricular year/semester/trimester:
2

2.5. Plano de Estudos / Study plan

Unidade Curricular / Curricular  Area Cientifica / Scientific Area Duragéo / Duration

Unit ) (2)
Seminario/Seminar CC/CS Anual/Annual
Projeto/Estagio / Project/Internship CC/ICS Anual/Annual
(2ltems)

Mapa Il - Multimédia Interativo - 1/1
2.1. Ciclo de Estudos:

Comunicagao Aplicada

2.1. Study Programme:
Applied Communication

2.2. Grau:
Mestre

Horas Trabalho / Working Hours
(3)

405

1215

2.3. Ramo, variante, area de especializagao do mestrado ou especialidade do doutoramento (se aplicavel):

Multimédia Interativo

2.3. Branch, option, specialization area of the master or speciality of the PhD (if applicable):

Interactive Multimedia

2.4. Ano/semestre/trimestre curricular:
11

2.4. Curricular year/semester/trimester:
11

2.5. Plano de Estudos / Study plan

Area Cientifica / Scientific
Area (1)

Unidade Curricular / Curricular Unit

Métodos avangados em estudos de comunicagdo/Advanced Methods in
Communication studies

Cultura Digital /Digital Culture CCICs
Comunicagéo e Espago Publico / Public Sphere and Communication CC/ICS

Design de interagdo para novos media/Interaction Design and New Media CC/CS

ccics

2) Hours (3)
Semestral/Semesteral 162

Semestral/Semesteral 162
Semestral/Semesteral 162
Semestral/Semesteral 162

Horas Contacto / Contact Hours

(4)
S80
OT60/E240

Hours (4)
TP30
TP30

TP30

TP30

TP30

T15P15

TP30
TP30
TP30

EC

15
45

Duragéo / Duration Horas Trabalho / Working Horas Contacto / Contact
Hours (4)

Observagdes /

ECTS Observations (5)

Observagdes / Observations
TS 5)

Observagoes /

ECTS Observations (5)



Laboratério de Media Digitais Interativos/Digital and Interactive Media Lab CC/CS
(5 Items)

Mapa lIl - Multimédia Interativo - 1/2
2.1. Ciclo de Estudos:

Comunicagao Aplicada

2.1. Study Programme:
Applied Communication

2.2. Grau:
Mestre

Semestral/Semesteral 162

2.3. Ramo, variante, area de especializagdo do mestrado ou especialidade do doutoramento (se aplicavel):

Multimédia Interativo

2.3. Branch, option, specialization area of the master or speciality of the PhD (if applicable):

Interactive Multimedia

2.4. Ano/semestre/trimestre curricular:
1/2

2.4. Curricular year/semester/trimester:
1/2

2.5. Plano de Estudos / Study plan

Unidade Curricular / Curricular Unit

Area (1) (2) Hours (3)
Etica e Deontologia/Ethics and Deontology CC/Cs Semestral/Semesteral 162
Inovagéo e Errpreendedorlsn‘o/lnnovatlon and ccics Semestral/Semesteral 162
Entrepeneurship
Comunicagao e Multimédia/ Communication and Multimedia CCICS Semestral/Semesteral 162
Narrativas Transmedia/Transmedia Storytelling CCICs Semestral/Semesteral 162
Laboratério de aplicagbes w eb e mobile/ Web and Mobile ccics Semestral/Semesteral 162

Applications Lab
(5 Items)

Mapa il - Multimédia Interativo - 2

2.1. Ciclo de Estudos:
Comunicagao Aplicada

2.1. Study Programme:
Applied Communication

2.2, Grau:
Mestre

2.3. Ramo, variante, area de especializacdo do mestrado ou especialidade do doutoramento (se aplicavel):

Multimédia Interativo

2.3. Branch, option, specialization area of the master or speciality of the PhD (if applicable):

Interactive Multimedia

2.4. Ano/semestre/trimestre curricular:
2

2.4. Curricular year/semester/trimester:
2

2.5. Plano de Estudos / Study plan

Unidade Curricular / Curricular  Area Cientifica / Scientific Area Duragéo / Duration

Unit 1) 2)
Seminario/Seminar CC/Cs Anual/Annual
Projeto/Estéagio Project/Internship CC/ICS Anual/Annual
(2ltems)

Mapa Il - Comunicagao Audiovisual - 1/1
2.1. Ciclo de Estudos:

Comunicagao Aplicada

2.1. Study Programme:
Applied Communication

2.2. Grau:
Mestre

Horas Trabalho / Working Hours
(3)

405

1215

2.3. Ramo, variante, area de especializagdo do mestrado ou especialidade do doutoramento (se aplicavel):

Area Cientifica/ Scientific  Duragéo / Duration Horas Trabalho / Working

Horas Con
(4)

S80

OT60/ E240

PL30

Horas Contacto / Contact
Hours (4)

TP30

TP30

TP30

TP30

PL30

tacto / Contact Hours EC
15
45

Observagoes /

ECTS Observations (5)

Observagdes / Observations
TS 5)



Comunicag¢ao Audiovisual

2.3. Branch, option, specialization area of the master or speciality of the PhD (if applicable):
Audiovisual Communication

2.4. Ano/semestre/trimestre curricular:
11

2.4. Curricular year/semester/trimester:
1M1

2.5. Plano de Estudos / Study plan

Area Cientifica / Scientific Duragao / Duration Horas Trabalho / Working Horas Contacto / Contact ECTS Observagoes /

Unidade Curricular / Curricular Unit Area (1) ) Hours (3) Hours (4) Observations (5)

Métodos avangados em estudos de comunicagao/Advanced Methods in
Communication studies

Cultura Digital / Digital Culture CC/ICS Semestral/Semesteral 162 TP30
Comunicag&o e Espago Publico / Public Sphere and Communication CC/Cs Semestral/Semesteral 162 TP30
Estudos Cinematograficos/Cinematographic Studies CC/ICS Semestral/Semesteral 162 TP30
Som para o Audiovisual/ Sound for Audiovisual CC/ICs Semestral/Semesteral 162 TP30
(5 Items)

Cc/cs Semestral/Semesteral 162 T15P15

o

o o o o

Mapa Il - Comunicagao Audiovisual - 1/2

2.1. Ciclo de Estudos:
Comunicagao Aplicada

2.1. Study Programme:
Applied Communication

2.2, Grau:
Mestre

2.3. Ramo, variante, area de especializagdo do mestrado ou especialidade do doutoramento (se aplicavel):
Comunicagao Audiovisual

2.3. Branch, option, specialization area of the master or speciality of the PhD (if applicable):
Audiovisual Communication

2.4. Ano/semestre/trimestre curricular:
1/2

2.4. Curricular year/semester/trimester:
1/2

2.5. Plano de Estudos / Study plan

Area Cientifica / Scientific Duracéo / Duration Horas Trabalho / Working Horas Contacto / Contact ECTS Observacgdes /
Area (1) (2 Hours (3) Hours (4) Observations (5)

Etica e Deontologia/Ethics and Deontology Ccc/cs Semestral/Semesteral 162 TP30 6

Inovagéo e Empreendedorismo/Innovation and
Entrepeneurship

Comunicagao Audiovisual Aplicada/ Applied Audiovisual
Communication

Documentario Interativo/Interactive Documentary Cc/Cs Semestral/Semesteral 162 PL30 6

Unidade Curricular / Curricular Unit

CC/ICs Semestral/Semesteral 162 TP30 6

CcIcs Semestral/Semesteral 162 TP30 6

Audiovisual para os Novos Media/ Audiovisual for New
Media
(5 Items)

Cc/Cs Semestral/Semesteral 162 TP30 6

Mapa Il - Comunicagéo Audiovisual - 2

2.1. Ciclo de Estudos:
Comunicagao Aplicada

2.1. Study Programme:
Applied Communication

2.2, Grau:
Mestre

2.3. Ramo, variante, area de especializacdo do mestrado ou especialidade do doutoramento (se aplicavel):
Comunicag¢ao Audiovisual

2.3. Branch, option, specialization area of the master or speciality of the PhD (if applicable):
Audiovisual Communication

2.4. Ano/semestre/trimestre curricular:
2

2.4. Curricular year/semester/trimester:
2



2

.5. Plano de Estudos / Study plan

Unidade Curricular / Curricular Area Cientifica / Scientific Area Duragéo / Duration Horas Trabalho / Working Hours  Horas Contacto / Contact Hours Observagoes / Observations
" ECTS

Unit (1) (2) (3) 4) (5)

Seminario/Seminar Cc/cs Anual/Annual 405 S80 15

Projecto/Estagio / Project /Internship  CC/CS Anual/Annual 1215 OT60 /E240 45

(2 ltems)

3. Descrigdo e fundamentagio dos objectivos, sua adequagao ao projecto educativo, cientifico e cultural da instituigdo, e unidades curriculares

3.1. Dos objectivos do ciclo de estudos

3.1.1. Objectivos gerais definidos para o ciclo de estudos:

341

341

341

341

341

3.2

3.2

Preconiza-se uma oferta formativa no quadro do aprofundamento dos conhecimentos adquiridos em licenciaturas das dreas das Ciéncias da Comunicagao e do Multimédia,
procurando responder as exigéncias de formagao ao longo da vida e da reconversao de conhecimentos. Os objetivos gerais da formagao proposta seguem as linhas estratégicas da

ESEV e, ao organizar-se em quatro ramos de especializagao, o ciclo de estudos procura incrementar a formagao e investigagdo avangadas em Ciéncias da C icacao; preparar
profissionais e investigadores qualificados nos dominios do jornalismo, da co icagdo estratégica, do multimédia e do audiovisual; liar o conheci to cientifico, d brindo e
criando oportunidades inovadoras nas estratégias de c: icacao integrada; preparar para o dominio das tematii ligadas a iedade de informacgao e do conhecimento; gerar

profissionais capazes de responder de forma eficaz as novas exigéncias da produgéo de contetidos.

.1. Generic objectives defined for the study programme:

It appeals to a training offer for deepening the acquired knowledge in Communication and Multimedia fields, trying to meet the preparation requirements for professional life. The
general goals of the proposed training follow ESEV strategic lines and they are organized in four fields of specialization: the study plan seeks to promote training and advanced
research in Co tion Sci ; it aims to prepare professionals, qualified researchers in the fields of journalism, strategic co on: Itimedia and audiovisual; it
pursues to increase scientific knowledge, discovering and creating innovative opportunities in integrated cc ication strategies; it prepares professionals on fields related to the
information and knowledge society; it generates professionals able to answer effectively to the new demands of content production.

.2. Objecti de aprendizagem (conheci tos, aptidoes e peténcias) a desenvolver pelos estudantes:

Estando o ciclo de estudos estruturado em 4 ramos de especializagdo sao objetivos especificos do ramo de jornalismo, praticas e proximidades, dotar os alunos de um perfil
profissional inovador no campo jornalistico tragando linhas que apontem novos rumos e novas proximidades. O ramo de comunicagao estratégica visa dotar os alunos de

conheci tos e competéncias fund. tais para o desenvolvimento de uma comunicagéo estratégica, integrada e planeada, bem como gerir projetos de comunica¢do.O ramo de
multimédia Interativo pretende assegurar uma formagao transversal na drea do multimédia permitindo a consolidagdo de conhecimentos e o dominio de técnicas e ferramentas no
contexto das ciéncias e tecnologias da informagao e comunicagdo.0 ramo de comunicagéao audiovisual prop6e especificamente desenvolver e aprofundar o léxico audiovisual numa
dii a0 profi lizante e adquirir ferramentas conceptuais criticas e interpretativas da sociedade da imagem numa perspetiva do mercado profissional.

.2. Intended learning outcomes (knowledge, skills and petences) to be developed by the students:

Once the studies cycle is structured in 4 branches of proficiency it is considered specific objectives of the journalism branch to train students with an innovative professional profile in
the journalistic field drawing lines that point new directions and new proximities. The strategic communications branch aims to prepare students with skills and fundamental
knowledge to the development of a strategic integrated and planned communication, as well as managing communication projects. The Interactive multimedia branch targets to ensure
a cross-training in the multimedia area allowing the consolidation of knowledge and mastery of techniques and tools in the context of information and communication sciences and
technologies. The audiovisual branch proposes specifically to develop and deepen the visual lexicon in a professional dimension and to expand critical conceptual and interpretive
tools for the society image in a perspective of the professional market.

.3. Insergao do ciclo de estudos na estratégia institucional de oferta formativa face a missao da instituigao:

Inserido na missao do IPV e da ESEV e no projeto educativo, cultural e cientifico da ESEV, o 2° ciclo em Inovacao em Comunicag¢éao pretende oferecer uma formacao multidisciplinar e
atualizada com temas centrados nas preocupag¢6es mundiais, dando resposta no quadro de um aprofundamento dos conhecimentos adquiridos em licenciaturas das dreas de
Comunicagao e de Multimedia. Procura ainda responder as exigéncias de formagéao ao longo da vida e da reconverséao de conhecimentos. Os objetivos definidos para o ciclo de
estudos inserem-se, deste modo, na estratégia institucional da oferta formativa e na missao da instituicdo na medida em que o curso participa:

*no desenvolvimento da qualidade da sua oferta de ensino/aprendizagem, da investigagdao, em consonancia com as recc dagées europeias: o ciclo de estudo foi concebido como
uma resposta aos desafios atuais em termos de Co icagdo. Pretende incr tar a formacgéo e investigagao avangcadas em Ciéncias da Comunicacgao. A preparagao de
profissionais e especialist: It te qualificados requer a liagdo do heci to cientifico em matérias que atravessam os diversos campos da Comunicagdao bem como a

capacidade de mobilizagdo do saber-fazer na drea da comunicagao com o objetivo de preparar e implementar um projeto de investigagao;

« no fortalecimento do papel da ESEV no &mbito do Espacgo Europeu de Ensino Superior: com a criagdo deste ciclo de estudos, a ESEV pretende seguir padrées europeus e
desenvolver novas parcerias internacionais;

*na promogao da qualificagao de alto nivel e a produgao, tr issdo e difusdo de hecii to, bem como na formacao cultural, tecnolégica e cientifica dos seus estudantes, num
quadro de referéncia internacional: o curso se assume como espaco de construgdo de conhecimento visando a promogéo de qualificagao de alto nivel no dominio da integragdo das
Ciéncias da Comunicagao nos ramos de jornali: co ¢do estratégica, co icagao audiovisual e multimédia interativo;

*na ligagdo com a Sociedade em atividades de difusao e transferéncia de conhecimento e de valorizagdo econémica do conheci to cientifico: a formag4o visa preparar para o
dominio das temati ligadas a sociedade de informagao e do conhecimento;

* no estimulo da formacgao intelectual e profissional dos seus estudant gurando as condigbées para que todos os cidadaos, devidamente habilitados, possam ter acesso ao
ensino superior e a aprendizagem ao longo da vida: preconiza-se uma oferta formativa no quadro do aprofund: to dos heci tos adquiridos em licenciaturas das dreas de
Comunicagao e de Multimedia, procurando responder as exigéncias de formagao ao longo da vida e da reconversao de conhecimentos.

* na consolidagdo do papel do Ensino Superior na Sociedade do Conheci to, seja ele em termos de inovagao ou de disseminagao, procura gerar profissionais capazes de
responder de forma eficaz as novas exigéncias da produgéo de contetdos e de gestao de informagéo interna e/ou externa.

.3. Insertion of the study programme in the institutional training offer strategy against the mission of the institution:

As part of IPV and ESEV scientific design and mission, the 2nd cycle in Innovation in Communication aims to provide a multidisciplinary and updated training with topics centered on
global concerns, by responding to the knowledge acquired in undergraduate areas of Communication and Multimedia training. The 2nd cycle search for respond to the demands of
lifelong education and conversion of knowledge. The objectives defined for the cycle of studies fall into the institutional training strategy and mission for attending:

« in the development of the quality of its teaching / learning offer and research development in accordance with EU recommendations: the cycle of studies was designed as an answer
to the current challenges in terms of communication and aims to raise the Advanced Research in Communication Sciences. The training of professionals and highly qualified
specialists require the expansion of scientific knowledge in matters that cross the various fields of Communication well as the ability to mobilize the know-how in the area of
communication in order to prepare and implement a research project;

« strengthening the role of ESEV in the European Higher Education Area: by creating this cycle of studies, ESEV intends to follow European standards and develop new international
partnerships;

« to promote a high level of qualification and the production, tr ission and di: ination of knowledge, as well as the cultural, technological and sc:ent:fn: background of their
students in an international benchmark: as a space of knowledge construction aims to promote high-level qualification in the field of integration of Co tion Sci like
Journalism, strategic communication, audiovisual communication and interactive media;

« in connection with Society on transfer of knowledge and economic value of scientific activities: training focuses on themes related to information and knowledge society;

« in stimulating intellectual and professional education of their students, ensuring the conditions that everyone can have access to higher education and lifelong learning: a

2nd cycle formation for degrees in the areas of Communication and Multimedia, seeking to respond to demands of lifelong formation and conversion of knowledge.

*we try to consolidate the role of Higher Education in the Knowledge Society, whether it is in terms of innovation and dissemination, looking for professionals with skills to respond
effectively the new demands of content production and management of internal information and / or external.

. Adequacéo ao projeto educativo, cientifico e cultural da Instituigao

1. Projeto educativo, cientifico e cultural da Instituigdo:

O projeto educativo, cientifico e cultural do Instituto Politécnico de Viseu (IPV) assenta em principios e valores orientados para a valorizagao das atividades dos seus dc tes,
investigadores e funciondrios. Este projeto procura estimular a formacgdao intelectual, profissional e h dos seus estudantes e gurar as condi¢ées para que todos os
cidadaos devidamente habilitados possam ter acesso ao ensino superior e a aprendizagem ao longo da vida. O IPV procura ainda contribuir para a compra do das hi idades e
das artes, promovendo e organizando a¢ées de formacgao cultural, artistica, tecnolégica e cientifica, num quadro de referéncia internacional. A vertente educativa do projeto traduz-se
na promogao de um ensino superior de qualidade, de natureza profissional, nomeadamente através da oferta de cursos de especializagao te Iégica, de licenciatura, de mestrado e
de pés-graduagées. O IPV também promove, em diferentes dreas cientificas, cursos de formagédo ao longo da v:da, bem como de quallflcagao de ativos. No que concerne a vertente
cientifica, o IPV procura i tivar a investigacao, o desenvolvimento e a inovagao, bem como promover a aplicagao do conheci to a resolugao de problemas do tecido

empresarial da regido em que se insere. Neste contexto, o IPV r h a nec idade de fundamentar as solugées propostas numa solida base cientifica de natureza conceptual. O



desenvolvimento de atividades de investigacao € ainda ido como crucial para um melhor desempenho do projeto educativo, nomeadamente através da integragao dos alunos
nestas atividades. A vertente cultural do plano envolve a promogéo e organiza¢ao de acoes de formacgao cultural, artistica, tecnolégica e cientifica. Para o efeito, o IPV procura
promover eventos culturais e cientificos (congressos, conferéncias, coléquios, exposigées, dias abertos) e desta forma contribuir para a tr issdo do conheci toe
desenvolvimento cultural, tanto a nivel interno como na comunidade exterior.

3.2.1. Institution’s educational, scientific and cultural project:
The educational, scientific and cultural project of the Polytechnic Institute of Viseu (IPV) is based on principles and values oriented towards the valorization of the activities developed
by its teachers, researchers and nonteaching staff. This project is aimed for stimulating the intellectual, professional and humanistic training of its students and also to provide duly
qualified citizens with proper conditions for access to higher education and lifelong learning. Additionally, PIV seeks to contribute to the development of understanding of humanities
and arts, through the promotion and organization of events of cultural, artistic, technological and scientific nature, in a framework based on mterna t:onal standards.
The educational component of the project refers to the promotion of high quality professional education, namely through the offer of technological sp lization courses, helors,
masters and post-graduation degrees. The IPV also promotes lifelong learning opportunities and training courses for people in the labor market, both covering multiple scientific fields.
In what concerns the scientific component, the IPV endeavours to stimulate research activities, development and innovation, as well the application of knowledge in problem-solving
within the surrounding region’s business sector. In this text, the IPV recogni: the importance of rooting the solutions proposed on a solid conceptual scientific basis. The
development of research activities is still assumed to be crucial for an improved performance of the educational project, namely through student involvement.
The cultural component of the plan involves the promotion and organization of training activities of cultural, artistic, technological and scientific nature. To this end, the IPV seeks to
promote cultural and scientific events, contributing through these means to knowledge dissemination and cultural development, not only internally but also within the outside
community.

3.2.2. Demonstragao de que os objetivos definidos para o ciclo de estudos sdao compativeis com o projeto educativo, cientifico e cultural da Instituicao:
Os objetivos definidos para o ciclo de estudos seguem de perto o projeto educativo do IPV no que as suas diversas vertentes ne, sejam educativas, profissic
valorizadoras da investigagdo e da ciéncia e da interpenetracdao com o tecido empresarial da regido. Onde o IPV preconiza a sua vertente educativa também traduzida pela promogao
de um ensino superlor de qualldade, de natureza profissional, nomeadamente através de mestrados, podemos encontrar uma compatibilidade profunda com os objectivos de

Ii- 44

“preparar profissi t tes e investigadores allt: te especializados”, ou com o de “fomentar a capacidade de mobilizagdo do saber-fazer na drea da
comunicagao com o objectlvo de preparar e implementar um pro;ecto de lnvestlgagao” Também as linhas do IPV ori das para a promogéao de formagao ao longo da vida, para o
incentivo a investigag¢ao, desenvolvimento e inovagao e a apli 4o do conheci to a resolugao de problemas do tecido empresarial da regido em que se insere encontram eco nos

objectivos do ciclo de estudos, no. d te no de “incr tar a formacgdo e investigagdo avangadas em Ciéncias da Cc icagdo”, no de “gerar profissionais capazes de
responder de forma eficaz as novas exigéncias da produgédo de contetdos e de gestao de informacao interna e/ou externa”. Deste modo, consrderando o ciclo de estudos proposto
como uma oferta formativa enquadrada nas atuais necessidades do tecido empresarial regional, garantidor de um elevado cuidado com as mais recentes valéncias no dominio das
Ciéncias da Comunicagao, charneira da presente sociedade da informacgéao, é imediata a profunda compatibilidade e coeréncia com o cumprimento do projecto educativo, cientifico e
cultural da instituicao.

3.2.2. Demonstration that the study programme's objectives are compatible with the Institution's educational, scientific and cultural project:
The objectives set for the proposed study plan closely follow the educational project of IPV in the educational, vocational, research and scientific fields. Where IPV sustains the
educational component by promoting a high quality professional education also in master degrees, we find a deep compatibility with the objectives of "prepare professionals, experts,
teachers and highly qualified researchers or even with the "enhance the know-how mobilizing capability in the area of communication in order to prepare and to implement a research
project”. The IPV guidelines also consider lifelong learning, research promotion, development and innovation and the knowledge application to solve region’s business sector. These
guidelines match the study plan goals as seen in "promote training and advanced research in Communication Sciences", to "produce professionals capable of effectively answer to
new demands in content production and management of internal and/or external information”. Considering the proposed study plan as a training offer to the current needs of the
regional business sector in the field of Communication Sciences, understood as information society’s core, it’s inevitable to recognize the compatibility with the educational, scientific
and cultural project of the institution.

3.3. Unidades Curriculares

Mapa IV - Métodos avangados em estudos de comunicagao/Advanced Methods in Communication studies

3.3.1. Unidade curricular:
Métodos avangados em estudos de comunicagdo/Advanced Methods in Communication studies

3.3.2. Docente responsavel (preencher o nome completo) e respectivas horas de contacto na unidade curricular:
Maria Teresa Gouveia Osério Antas de Barros - 30 horas/hours

3.3.3. Outros docentes e respectivas horas de contacto na unidade curricular:
<sem resposta>

3.3.4. Objetivos de aprendizagem (conhecimentos, aptidées e competéncias a desenvolver pelos estudantes):
A Unidade Curricular procura aprofundar os conhecimentos relativos a teoria e a pratica da investigagdo no dominio das Ciéncias da Comunicagao e da Inovagdo na Sociedade da
Informacao e Co icagao, de olvendo competéncias no &mbito da metodologia de elaboracao de projetos de investigagao e fomentando a capacidade critica de aferi¢cdo dos
fenémenos comunicacionais enquadrados numa sociedade em per te transformacao. Nesta ética e como ferramenta de suporte ao Projeto/Estédgio a elaborar durante os
terceiro e quarto semestres, abordar-se-ao de forma interdisciplinar e integrada, os diferentes métodos e instrumentos para a apreensao e interpretagao de problemas.

3.3.4. Intended learning out (knowledge, skills and competences to be developed by the students):
The curricular unit aims to enhance the knowledge about the theory and practice of research in the field of Communication Sciences and Innovation in Information and Communication
Society. The Curricular Unit develops skills in research methodology, enhancing the capability of measuring the critical communicative phenomena in a changing society. The Project/
Internship preparing for the third and fourth semesters, will be addressed in an interdisciplinary way, to different methods and tools for apprehending and interpreting issues.

3.3.5. Contetidos programaticos:
1. Questées Metodolégicas Gerais .
2. A Investigagao em Cié S
3. Etica na investigagéo.
4. 0pl. to da investigagao e a construgao dos modelos de andlise.
4.1. Principais etapas do processo
4.2. O enunciado do problema e a identificagao das varidveis
4.3. A formulagéao de hipéteses e revisao da literatura
4.4. Modelos de Investigagdo Quantitativa, Qualitativa e Mistos
4.5. Principais técnicas qualitativas de recolha de informacao. As entrevistas, as abordagens biogréficas, a observacgao, os estudos de caso.

5. Estudos de Caso . Experimentagdo de Instr tos Metodologi
5.1.Estudos sobre Cibercomunicagéo e cultura digital
5.2. Estudos sobre C icacao estratégica

5.3. Estudos sobre Audiovisual

5.4. Estudos sobre Jornalismo e inovagao

5.5. Estudos sobre espago publico e interac¢ao com os novos media
5.6. Estudos sobre a Produgao nos Media

3.3.5. Syllabus:
1. General Methodological Issues.
2. The Social Science Research
3. Ethics in research
4. The research planning and the construction of analytical models.
4.1. Key Steps of the process
4.2. The problem statement and the identification of variables
4.3. Literature review and formulation of hypotheses
4.4. Design of Quantitative, Qualitative and Mixed Research.
4.5.Main qualitative methods of information gathering.
5. Case Studies. Trial of Methodological Tools.
5.1. Study on cyber communication and digital culture



5.2. Studies on Strategic Communication

5.3. Audiovisual Studies

5.4. Journalism and Innovation Studies

5.5. Studies on public space and interaction with new media
5.6. Studies in Media Production

3.3.6. Demonstragao da coeréncia dos contetiidos programaticos com os objetivos de aprendizagem da unidade curricular:
Os conteudos programdticos sao coerentes com os objetivos da unidade curricular. Assim, o objectivo de mobilizar os conhecimentos e as experiéncias dos alunos para a
planificagao e desenvolvimento de uma investigacao empiricamente orientada € concretizado através dos diferentes conteldos programaticos. Deste modo os estudantes estarao
aptos a reconhecer os Métodos - técni e procedil tos utilizados para compilar e analisar dados relacionados com a pergunta ou hipétese da pesquisa, as Metodologias -
oo

estratégia, plano de agao, projeto que suportam a escolha e utilizagdo de um mé ) especifico, articulando a escolha e a utilizagdo dos métodos com os resultados desejados, a
Perspectiva tedérica — contextualizada e fundamentada na escolha da metodologia e a teoria do conhecimento incluida na perspectiva teérica.

3.3.6. Evidence of the syllabus coherence with the curricular unit’s intended learning out
The syllabus is consistent with the goals of the master course as it can be seen through the comparative analysis of these two parameters. Thus, the purpose of mobilizing the
knowledges and experi of tudents for the planning and development of an empirically oriented research is achieved through the different parts of the syllabus. Thus
students will be able to recognize the Method - The techniques and procedures used to gather and analyse data related to some research question or hypothesis, the Methodology -
the strategy , plan of action, process or design lying behind the choice and use of a particular method, linking the choice and use the methods to the desired outcomes, Theoretical
perspective — providing a context for the process and gounding its logic and criteria, and the theory of knowledge embedded in the theoretical perspective and in methodology.

3.3.7. Metodologias de ensino (avaliagao incluida):
Exposigéo tedrica de temas essenciais e de enquadramento das metodologias de investigagao, realizagao de trabalhos préticos de consolidagao de competéncias de pesquisa, a
cc Ita de dc tos e a andlise e reflexao critica dos mesmos, bem como o debate e troca de ideias.
Construgao de um paper escrito com a estrutura de um projecto de investigagdo que traduza reflexao e aprofundamento de metodologias e técnicas a utilizar em Ciéncias da
Comunicagéo apr tado orali te 70%). Trabalho escrito individual - Revisao critica de artigo cientifico (30%)

3.3.7. Teaching methodologies (including assessment):
Theoretical explanation of core th and research methodologies. Practical work of research skills, analysis, critical reflection do. ts, di ion and exchange of ideas.
Development of a Paper with the structure of a research project that translates the reflection and study of methodologies and techniques to use in Communication Sciences,
presented orally (70%). Individual written work - Critical review of a scientific paper.(30 %)

o

3.3.8. Demonstragao da coeréncia das metodologias de ensino com os objetivos de aprendizagem da uni curricular:
Com estas diferentes metodologias procura-se a aquisi¢ao e aprofundamento de conhecimentos, o desenvolvimento da capacidade reflexiva e critica dos alunos , bem como a
consolidagao de competéncias de ordem pratica essenciais a elaboragao de trabalhos de inv igacao e, i I te, na abordag cientifica dos problemas no @mbito da cultura
digital; da Comunicagao estratégica; do Audiovisual; da inovagdao em Jornalismo; do espago publico e interagdo com os novos media ou sobre a Produgao nos Media.

3.3.8. Evidence of the teaching methodologies coherence with the curricular unit’s intended learning outcomes:
By these diversified methodologies we seek to cover the variety of objectives to be achieved in this curricular unit, particularly with regard to the acquisition and enhancement of
knowledge, the development of reflective and critical capacity of students, and the strengthening of practical skills essential to the elaboration of scientific works and a critical attitude
toward the scientific approach to problems on digital culture ;Strategic Communication ; Audiovisual Studies ; Journalism and Innovation Studies; Studies on public space and
interaction with new media or Media Production

3.3.9. Bibliografia principal:
Bell, A., & Garret, P. (eds) (1998) Approaches to Media Discourse, Oxford: Blackwell.
Bell, J. (1997). Como realizar um projecto de investigagao. Lisboa: Gradiva.
Berger, A. A. (2000) Media and co ication research hods: an introd. to qualitative and quantitative approaches, London: Sage.
Foss, Sonja & Waters, William (2007) Destination Dissertation: A Traveler’s Guide to a Done Dissertation. Lanham: Rowman.
Freixo, Manuel Jodao Vaz (2011) Metodologia Cientifica — Fundamentos, Métodos e Técnicas. Lisboa: Instituto Piaget.
Hill, M., & A. Hill ( 2005). Investigagao por questionario. (2 ed.) Lisboa: Silabo.
Pardal, L.; Correia, E. (1996). Métodos de investigagdo em Ciéncias Sociais. Porto: Areal Editores.
Punch, Keith F. (2014) Introduction to Social Research: Quantitative and Qualitative Approaches. Los Angeles: Sage.
Quivy, R., & Campenhoudt, L. (1998). Manual de investigagdo em Ciéncias Sociais. (2° ed.) Lisboa: Gradiva.

Mapa IV - Cultura Digital/Digital Culture

3.3.1. Unidade curricular:
Cultura Digital/Digital Culture

3.3.2. Docente responsavel (preencher o nome completo) e respectivas horas de contacto na unidade curricular:
Belmiro Tavares da Silva Rego - 30 horas/hours

3.3.3. Outros docentes e respectivas horas de contacto na unidade curricular:
<sem resposta>

3.3.4. Objetivos de aprendizagem (conhecimentos, aptidées e competéncias a desenvolver pelos estudantes):
Refletir sobre as problematicas da iedade digital
Compreender a cultura digital
Posicionar-se criticamente face a evolugao da cibercultura.
Distinguir teorias e tedricos da cibercultura.
Integrar-se na nova ecologia cognitiva.
Dominar as novas linguagens proporcionadas pela cibercultura.
Entender a sociologia do ciberespago
Estabel formas de iabilizagao virtuais.
Entender formas de produgao artisticas e culturais da cibercultura.
Utilizar novas tecnologias de comunicagéo.
Investigar e lisar as vdrias subciberculturas e as diferentes comunidades virtuais.
Compreender e interiorizar os conceitos tecnolégicos e a nomenclatura digital utilizada na cibersociedade
Adaquirir conceitos relativos a realidade virtual e perceber as relagées e interagées entre Homem — Maquina.
investigar e concluir sobre os aspetos sociais, politicos, legais, éticos, comerciais, educativos, ou psicolégicos das vivéncias dindmicas nas comunidades virtuais.

3.3.4. Intended learning out (knowledge, skills and competences to be developed by the students):
* Analyze problems of digital society
* Understand digital culture
« Critically focus on cyberculture evolution.
« Differentiate cyberculture theories and theorists.
« Integrate the new cognitive ecology.
* Master new languages offered by cyberculture.
* Understand the sociology of cyberspace
* Establish methods for virtual socialization.
* Understand forms of artistic and cultural production of cyberculture.
* Use new communication technologies.
* Research and analyze the various under cybercultures and different virtual communities.
* Understand and assume technological concepts and terminology used in digital cybersociety
* Acquire concepts related to virtual reality and understand the relationships and interactions between human - machine.
* Research and determine social, political, legal, ethical, commercial, educational, or psychological aspects of dynamic experiences in virtual communities




3.3.5. Contetidos programaticos:
1.Introdugao a problematica da Cibercultura
1.1. Virtual vs Real
1.2. A interatividade e a bidirecionalidade
1.3. Acessibilidade, usabilidade e funcionalidade
2.0 ciberespago: As novas formas de sociabilidade
2.1. Comunidades Virtuais
2.2. Neotribalismo
2.3. As novas formas de participagao publica
2.4. A geografia do espaco virtual
2.5. Psicologia do ciberespa¢o
2.6. Cibersociologia — um novo espaco de sociabilidade
2.7. Democracia eletrénica e cibercidadania
3.A Internet
3.1. Contexto histérico
3.2. Infraestruturas
3.3. Servigos
3.4. Aplicagées
3.5. As redes sociais
4.Da escrita ao hipertexto
4.1. A reinvengdao da escrita — a ndo-linearidade
4.2. A narrativa interativa — caracteristicas
5.A reestruturagao da sociedade na era digital: A Cibersociedade
5.1. Reconfiguragoes das relagées com o saber
5.2. As metamorfoses do eu
5.3. O Espaco digital
5.4. Negécios Digitais

3.3.5. Syllabus:
1. Introduction to Cyberculture
1.1. Virtual vs. Real
1.2. Interactivity and bidirectionality
1.3. Accessibility, usability and functionality
2. The cyberspace: new forms of sociability
2.1. Virtual Communities
2.2. Neotribalism
2.3. New forms of public participation
2.4. Geography of virtual space
2.5. Psychology of cyberspace
2.6. Cibersociology - a new social space
2.7. Electronic democracy and cybercitizenship
3. The Internet
3.1. Historical context
3.2. Infrastructure
3.3. Services
3.4. Applications
3.5. Social networks
4. From text to hypertext
4.1. Reinvention of writing - the non-linearity
4.2. Interactive narrative - features
5. Society reorganization on the digital age: the Cybersociety
5.1. Relationship reconfiguration with knowledge
5.2. Metamorphosis of the self
5.3. The digital space
5.4. Digital business

3.3.6. Demonstracgao da coeréncia dos contetiidos programaticos com os objetivos de aprendizagem da unidade curricular:
Os alunos vao refletir sobre a cultura digital, a cibercultura e o c:berespago discutindo e integrando conceitos ligados a esse novo mundo digital. Pretende-se integrar um conjunto de

novos vocdbulos e desenvolver uma visao critica relatit a sociologia do novo espaco. Procura-se aprofundar a reflexdo sobre as mudangas na sociedade e na Internet (WEB

2.0 e 3.0) e os novos formatos de escrita e de leitura. Pretende-se discutir e problematizar a restruturagdo da sociedade na era digital. Os al terdo também a oportunidade de
navegar e explorar ferramentas e recursos da WEB 2.0.

3.3.6. Evidence of the syllabus coherence with the curricular unit’s intended learning ot
Students will learn about digital culture, cyberculture and cyberspace, discussing and integrating concepts involved to this new digital world. They will incorporate a set of new words
and will develop a critical view regarding the sociology of new space. Students will analyze deeper changes in society, the Internet (WEB 2.0 and 3.0) and the new formats of writing
and reading. Students will discuss and explore the society reorganization on the digital age. Students will also have the opportunity to browse and explore tools and resources of Web
2.0.

3.3.7. Metodologias de ensino (avaliagao incluida):
As aulas nas horas de contacto visam sobretudo ser um espacgo de discusséo e partilha de conhecimentos com vista a uma construgao colaborativa do conhecimento. Pretende-se,
desta forma, que o desenvolvimento de competéncias, transversais ou especificas, ndo fiquem limitados ao espaco fisico da sala de aula. Neste contexto, privilegiar-se-a a utilizagao
de uma plataforma de gestédo da aprendizagem ao longo da disciplina como forma de facilitar a comunicacgao e a interagdo entre professor, alunos e destes entre si. A unidade

curricular sera desenvolvida através de leituras, di: ées, visio to de do tos video, pesqui: er ao sobre os topicos do programa.
A avaliacao inclui a assiduidade, a participacao nas discussées e tarefas prop (30%), a realizagao de um teste teérico-pratico (35%) e um trabalho (35%).

3.3.7. Teaching methodologies (including assessment):
Contact hours classes are mainly intended to be a forum for discussion and information sharing with a view to collaborative knowledge construction. It is intended, therefore, that the
development of skills, transversal or specific, will not be limited to the physical space of the classroom. In this context, classes will give priority to the use of a management platform
as a way to simplify communication and interaction between teacher, students and these together. The course will be developed through readings, discussions, video viewing
documents, research and reflection on the topics of the program.
The evaluation includes attendance, discussions participation and assignments (30%), the realization of a theoretical and practical test (35%) and one project (35%).

3.3.8. Demonstragao da coeréncia das metodologias de ensino com os objetivos de aprendizagem da unidade curricular:
A leitura e andlise de vdrios tipos de documentos serao importantes para que as horas de contacto sejam um momento de partilha e de discussao. Nas horas de contacto também
serdo visionados vdrios documentos video e explorados vdrios sites e ferramentas da WEB 2.0 no sentido de proporcionar ao aluno o contacto com as vdrias vertentes da cultura
digital e do ciberespaco. Considerando o novo paradigma de Bolonha, no qual o curso se integra, privilegia-se o trabalho auténomo do aluno. Assim, esta disciplina tem um total de 162
horas, sendo que 30 horas sao de contacto e as restantes 132 horas sao dedicadas ao trabalho auténomo do discente. Pretende-se, desta forma, estimular o desenvolvimento das
competéncias previstas no programa, respeitando contudo os ritmos individuais de cada formando.

3.3.8. Evidence of the teaching methodologies coherence with the curricular unit’s intended learning outcomes:
Reading and analyzing several types of documents will be important for the contact hours as a time for sharing and di: ion. Through tact hours will also be showed many video
documents and it will also be explored several sites and Web 2.0 tools in order to provide the student contact with the various aspects of digital culture and cyberspace. Considering
the new paradigm of Bologna, in which the course is integrated, focus will mainly be on student individual work. Thus, this course has a total of 162 hours, of which 30 hours are
contact and the remaining 132 hours are dedicated to the student independent work. It's encouraged the development of skills provided in the program although respecting the
rhythms of each individual trainee.

3.3.9. Bibliografia principal:



Andrade, P. (2011) — Sociologia Seméntico-Légica da Web 2.0/3.0 na sociedade da investigagao: significados e discursos quotidianos em blogs, wikis, mundos/museus virtuais e
redes sociais semantico-légicas. Lisboa: Caleidoscdpio

Martins, M. L. (2012), “Média digitais — hibridez, interatividade, multimodalidade”, Revista de Co icacao e Lil v. 43/44, p. 49-60.

Martins, M. L. (2011), Crise no Castelo da Cultura — Das estrelas para os ecras. Coimbra : Gracio editor.

Zagalo, N. (2009) — “Emogdes Interactivas. Do cinema para os videojogos”. Comunicagdo e Sociedade, n° 18. Universidade do Minho (CECS) e Gracio Editor.

Revista Comunicagao e Sociedade, n°s 4 (“Comunicagao e Imaginario”), 9/10 (“Jornalismo e Internet”), (“Tecnologia e Figuragées do Humano”).

Revista de Col ao e Ling n°s 25/26 (“Real vs. Virtual”) e 42 (Genealogias da Web 2.0).

Riidiger, F. (2004) Introdugao as teorias da cibercultura: perspectivas do pensamento tecnolégico contemporéneo. PA: Sulina.

Mapa IV - Comunicagao e Espago Publico / Public Sphere and Communication

3.3.1. Unidade curricular:
Comunicagao e Espaco Publico / Public Sphere and Communication

3.3.2. Docente responsavel (preencher o nome completo) e respectivas horas de contacto na unidade curricular:
Paula Alexandra Lobo Martins Ramalhao - 20 horas/hours

3.3.3. Outros docentes e respectivas horas de contacto na unidade curricular:
Maria Teresa Gouveia Osério Antas de Barros - 10 horas/hours

3.3.4. Objetivos de aprendizagem (conhecimentos, aptidées e competéncias a desenvolver pelos estudantes):
1. Capacidade de compreender o papel do espago publico e os medias, sobretudo a sua fungao, linguagens e quadros de interagdo, nas
sociedades modernas contemporaneas;

2. Desenvolvimento de uma perspetiva critica e informada sobre a esfera publica didtica no que respeita as suas potencialidades e limitagoes

enquanto férum de debate sobre o bem comum.

3. Capacidade de lisar as relagées da co icagao, dos media e do teci to com o espaco publico e com os diversos publicos.

4. Percegao sobre o desenvolvimento e consolidagao do espaco publico nas atuais sociedades ocidentais, mais especifi te em Portugal.

5. Capacidade de andlise do espaco publico nacional e dos seus i de implantagao do ponto de vista das tecnologias da informacgéo, das tagdes da coi icacao.
3.3.4. Intended learning out (knowledge, skills and p 1ces to be developed by the students):

1.Ability to understand the role of public space and the media, especially its function, languages and frameworks of interaction in the contemporary modern societies;
2.Development of a critical and informed perspectve on the media public sphere considering its possibilities and limitations as a forum of debate on the common good.
3.Ability to analyze the relations of communication, the media and the event with the public space and with different stakeholders.

4.Perception of the development and consolidation of publlc space in today's Western societies, more specifically in Portugal.

5.Analyzing the national public space and its impl 1 from the point of view of information t gy, CC ication of changes.

3.3.5. Contetidos programaticos:
1. Espacgo Publico, Media, Opinido Publica e Publicos: constitui¢do do espago publico moderno;
2. O modelo de espago publico de Habermas: mudangas estruturais e o papel dos media nas mutagées da esfera publica;
3. Relagao entre media e fenéomenos de opinido nas sociedades modernas, a mediagao do debate publico entre as diferentes esferas e contra esferas discursivas
4. Opiniao publica e teoria da recegao;
5. Comunicagao como participagao, situagado, experiéncia e constituicdo dos publicos;
6. Contributos do pragmatismo norte-americano e da Escola de Chicago;
7. Novos media e estudo do impacto das mediagées tecnologlcas no espaco publico: os media no espaco publico;
8. Enquadramento fenomenolégico e hermenéutico do aco t
acontecimento.
9. Redes sociais e agdo coletiva: Estudos de caso.

Hist

to na sociedade e o probl publico; o aconteci to ico; os publicos e a resposta ao

to: o aco

3.3.5. Syllabus:
1. Public Space, Media, Public Opinion and Public: constitution of the modern public space;
2. Relationship between the media and the phenomena of opinion in modern societies, the mediation of public debate among the different discursive spheres and counter-spheres;
3. Public Opinion and reception theory;
4. Col ication and participation, sit ion, experience and constitution of public;
5. Contribution of American pragmatism and the Chicago School;
6. New media and study the impact of technological mediations in public space: the media in public space;
7. Phenomenological hermeneutic framework and the event: the event in the society and the public issue; the media event; the public and the response to the event.
8. Social networks and collective action: Case studies

3.3.6. Demonstragao da coeréncia dos contetiidos programaticos com os objetivos de aprendizagem da unidade curricular:
Os conteudos desta unidade abordam as relagées entre os media e a esfera publica, nomeadamente, o papel das representagées medidticas na formacgao de fenéomenos de opiniao
para, consequentemente, comprender a sua influéncia no debate publico em torno do bem comum.
It: , serdo debatidas e lisad: lg das principais criticas ao modelo de esfera publica burguesa de Habermas, que servirdo de ponto de partida para uma

reflexdo sobre as tagoes da esfera publica, tendo em conta as (im)possibilidades democraticas dos media em geral (e dos novos media em particular) na promogao de plataformas
para o debate publico orientado pelo uso critico da razao.

3.3.6. Evidence of the syllabus coherence with the curricular unit’s intended learning out
Contents within this curricular unit addresses the relationship between media and public sphere and, particularly, the role of media representations in public opinion phenomena.
Simultaneously, we will discuss and analyse some of the main critique of Habermas’s bourgeois public sphere model, which will serve as basis for a reflection on the current changes
in public sphere, taking into account the democratic possibilities of media in general (and specifically new media) in promoting platforms for public debate and the critical use of public
reason.

3.3.7. Metodologias de ensino (avaliagdo incluida):
As aulas serdo de cardcter tedrico-pratico, sobretudo de andlise e reflexao de tal, utilizando quando necessdrio suportes graficos que permitam representar as principais
temati em andlise. A avaliagao i recorre a discussao em grupo(s), em que o papel do d é fund I te o de dutor de debates e coordenador de informag
Prevé-se a utilizagao de metodologias pedagdgico-didacti que privilegiem a interac¢ao frequente e estimulem o trabalho individual e em grupo. Frequéncia escrita: 50% Trabalho
prético de concepgao: 50%

3.3.7. Teaching methodologies (including assessment):
Classes will be theoretical and practical, especially for do: t lysis and reflection, using brackets when necessary to allow graphs to represent the main themes in the analysis.

Continuous assessment, refers to the group discussion (s) in which the teacher's role is fundamentally the driver debates and coordinator of information. It is envisaged the use of
pedagogical-didactic methodologies that emphasize frequent interaction and encourage individual and group work. Test: 50%

3.3.8. Demonstragdo da coeréncia das metodologias de ensino com os objetivos de aprendizagem da unidade curricular:
Adotar-se-a uma metodologia ativa de ensino/aprendizagem ativa, nc d: te através da andlise de probl os/reais, comy tada com apresentagées/reflexées
conjuntas/grupo ao longo do semestre. Privilegiar-se-a desta forma uma componente de avaliacao individual e em grupo de forma a permitir o intercdmbio de ideias, experiéncias e
opinides de forma a permitir instituir sempre que possivel um debate critico-reflexivo das diversas teméticas que fazem parte do programa dessa unidade curricular. Pretende-se

desta forma valorizar o caréter interdisciplinar desta unidade curricular, a participagdo dos alunos, promovendo a sua avaliagdo contil E dltima instancia pretende-se com esta
unidade curricular contribuir de forma decisiva para formar profissionais altamente qualificados, possuidores de heci ! idades e

competéncias na sua drea de competéncia, aptos a resolver desafios e problemas, de forma estruturada e rigorosa, numa socied. de de conhecil to cada vez mais competitiva e
desafiante

3.3.8. Evidence of the teaching methodologies coherence with the curricular unit’s intended learning outcomes:
We will adopt a methodology of active teaching / active learning, particularly through the analysis of problems / cases /real, compl ted by pre jons / di: ions joint / group
throughout the semester. Emphasis will be this way an evaluation component individually and in groups to allow the exchange of ideas, experiences and opinions to allow establish




where possible a critical and reflective discussion of various topics that are part of the program this unit curriculum. The aim is thus enhance the interdisciplinary nature of this course,
student participation, promoting their continuous t. And ultimately it is intended with this course contribute decisively to train highly qualified professionals, possessing
knowledge, skills and competence in their area of expertise, able to solve challenges and problems in a structured and rigorous, in a knowledge society increasingly competitive and
challenging.

3.3.9. Bibliografia principal:
Bennett, W. Lance e Entman, R. M., (eds.). (2001), Mediated Politics: communication in the future of democracy, Cambridge: Cambridge
University Press.
Blumler, J. G. Blumler e Gurevitch, M., (1989), The Crisis of Public Co ication, London: Routledg
Calhoun, C. (1992) Habermas and the Public Sphere. Cambridge, Massachussets: MIT Press.
Correia, J.C. e Maia, R. (Orgs.) (2011), Public Sphere Reconsidered. Theories and Practices. LabCom Books.
Didi-Huberman. (2012), Peuples exposés, peuples figurants. Paris: Minuit.
Didi-Huberman. (2012), Peuples exposés, peuples figurants. Paris: Minuit.
Donsbach, W e Traugott, M. (Eds), (2008). Sage Handbook of Public Opinion Research. Newbury Park, CA: Sage.
Esteves, J.P. (2003). Espaco Publico e Democracia, Co icagao, Proc de Sentido e Identidades Sociais. Lisboa: Edi¢oes Colibri. Habermas,
Jiirgen (2012). A Transformagdao Estrutural da Esfera Publica (L. Nahodil Trad.). Lisboa: Fundagao Calouste Gulbenkian.

Mapa IV - Etica e Deontologia/Ethics and Deontology
3.3.1. Unidade curricular:
Etica e Deontologia/Ethics and Deontology

3.3.2. Docente responsavel (preencher o nome completo) e respectivas horas de contacto na unidade curricular:
Paulo Alexandre Moutinho Barroso - 30 horas/hours

3.3.3. Outros docentes e respectivas horas de contacto na unidade curricular:
<sem resposta>

3.3.4. Objetivos de aprendizagem (conhecimentos, aptidées e competéncias a desenvolver pelos estudantes):
a) Distinguir a ética e a moral e definir a relagao entre ambas na constituicao de cédigos deontolégicos.

b) Conhecer os principios fund. tais e os fund: tos reflexivos da ética.

c) Justificar a esséncia natural ou cultural da moralidade e da eticidade no ser hi » como individuo (dimensao biossocial), pessoa (dimensédo ético-moral) e cidadio (dimensao
politica).

d) Reconhecer a importancia da ética nas actuais sociedades, cada vez mais globais e digitais e enquadrar a cultura e a sociedade de gundo principios morais e valores
éticos.

e) Compreender a importancia da ética na orientagdo de acgbées e comportamentos sociais e a importancia da producgao de discursos publicos (de comunicagao social: jornali: ),

publicidade, relagées publicas e marketing) segundo imperativos e critérios éticos.
f) Aferir a importéncia dos direitos e deveres autorais dos produtores de comunicagao social e a valorizagao do acto de produgdo intelectual.

3.3.4. Intended learning outcomes (knowledge, skills and competences to be developed by the students):
To distinguish ethics and morals and to recognize values and norms for ethical codes; to understand the fundamental principles and the reflective foundations of ethics; to justify the
natural or cultural essence of morality and ethics in human being as an individual (biosocial dimension), person (ethical-moral dimension) and citizen (political dimension); to recognize
the importance of ethics in contemporary societies, which are increasingly global and digital, and to frame mass culture and society regarding moral principles and ethical values; to
understand the ethics importance guiding actions and social behaviours and public discourse production (media speeches: journalism, advertising, public relations and marketing)
following ethical imperatives and criteria; to assess the importance of the rights and duties of media copyright producers.

3.3.5. Conteuidos programaticos:
1. Conceitos-chave (ética, deontologia, moral, direito, valor, norma e dever); o que sao as normas (morais, éticas e juridicas)?; cédigos (de ética, de conduta e deontolégicos); objecto,
principios e campo da ética; breve enquadramento histérico da ética. 2. O papel da ética; por que ser ético e como ser ético numa era digital?; para que serve reflectir sobre a ética?;
qual a justificagdo da ética e da deontologia? 3. Principios éticos universais; principios da Declaragao Universal dos Direitos Humanos; direito e vida privada: publico vs. privado;
ética nos processos de resolugao de conflitos profissionais. 4. Deontologia: ética aplicada ao campo dos media; implicagées da ética sobre a liberdade; ética e compromisso: livre-
arbitrio vs. determinismo; preconceitos/discriminagao; estereétipos/maiorias, género/raca, identidade/diferenca; liberdade de Imprensa e Cédigo Deontolégico dos Jornalistas. 5.
Casos préticos de estudo.

3.3.5. Syllabus:
1. Key Concepts (ethics, deontology, morals, law, value, norm and duty); what are (moral, ethical and legal) norms?; code (of ethics, conduct and deontological); purpose, principles
and field of the ethics; brief historical background of ethics. 2. The role of ethics; why be ethical and how to be ethical in a digital age? 3. the Universal Declaration of Human Rights

principles; law and privacy: public vs. private; ethics in the professional conflict resolution pri 4 Ethics applied to media; ethical implications on freedom; ethics and
commitment: free will vs. determinism; prejudice/discrimination; stereotyp jorities, gender/race, identity/difference; press freedom and journalism code. 5. case-studies.

3.3.6. Demonstracgao da coeréncia dos contetidos programaticos com os objetivos de aprendi da unidade curricular:
O objectivo geral de compreender a natureza, a importancia e os principios da ética sdo garantidos pela leccionacao dos primeiros topicos dos contetidos. Depois, os objectivos mais
ambiciosos de aplicar a ética nas actuais sociedades, cada vez mais globais e digitais, e na actividade comunicacional sdo guidos pelo estudo do papel da ética numa era digital,
assumindo principios universais do ser humano e valores adequados a qualquer pratica profissional, bem como em processos de resolugao de conflitos profissionais. Os conteudo:

privilegiam questées ética, mas também de deontologia, i.e. de ética aplicada ao campo dos media e suas implicagées sobre a liberdade. Recorrem-se a casos préticos de estudo.

3.3.6. Evidence of the syllabus coherence with the curricular unit’s intended learning out
The overall aim of understanding the nature, importance and principles of ethics are guaranteed by the teaching of the first topics of the content. Then the most ambitious goals of
applying ethics in increasingly global and digital contemporary ieties and in col ication activities are achieved through the study of ethics in a digital age, assuming universal
principles of human values, which are suitable to any professional practice as well as in professional conflict resolution processes. The contents emphasize ethics, but also
deontology, ie ethics applied to media and its implications on freedom. There are also case-studies.

3.3.7. Metodologias de ensino (avaliagdo incluida):
A estratégia a seguir traduz-se na proble tizagdo e conceptualizagdo de questées éticas da comunicagdo com implicagées de discurso publico retorico. As aulas sdo de caracter
tedrico-pratico, sobretudo de andlise e reflexao de textos e de casos praticos sobre situagées profissionais na prética da actividade co icacional que itam proble
deontologlcos Serao utlllzados vdrios tipos de recursos pedagdgicos (livros, artigos, videos, etc.) e explorados em vdrios suportes audiovisuais. Prevé-se a utilizagao de
metodol -diddctic que privilegiem a mteracqao frequente e estimulem o trabalho dos mestrandos em termos individuais e em grupo.
Critérios de avaliag:éo i (assiduidade, por lidade, participacao interessada e pertinente) e dois elementos: a) realizagao de um trabalho analitico (50%); b) apresentagao oral
do trabalho (50%).

3.3.7. Teaching methodologies (including assessment)
The strategy is questioning and conceptualizing cc ication ethical issues. CI: are theoretical and practical, especially for analysis and discussion of texts and case studies
on professional situa tlons in the practice of communlcatlve activity that raise ethical issues. Various types of learning resources (books, articles, videos, etc.) are used in various
audiovisual media. There is a pedagogical-didactic methodology emphasizing frequent interaction and encouraging individual and group work.
Besides the contii criteria (attendance, punctuality, interested and relevant participation), the two assessment el ts are: a) practical work of critical analysis (50%); b) oral
presentation and critical analysis in the classroom (50%).

3.3.8. Demonstragao da coeréncia das metodologias de ensino com os objetivos de aprendizagem da unidade curricular:
A estratégia a desenvolver nas aulas passa por, numa primeira fase, apr tar os fund. tos da ética e deontologia, cumprindo os primeiros objectivos clarificadores do
programa. Paralelamente a esta componente tedrica, segue-se uma outra componente pratica para cumprir os restantes objectivos que sdo enquadrar e aplicar a ética na
comunicagao, em geral, na actividade profissional no campo da comunicagao e também na resolugao de conflitos que naturalmente surgem do uso da comunicagao e do contexto de
trabalho. Deste modo, a metodologia privilegia a probl tizagao e tualizagao de q oes éticas da col icagcao com implicagées na cir tancia de se tratar de discursos
publicos estratégicos. As aulas primam pelo cardcter de andlise e reflexao de textos e de casos praticos sobre situagées profissionais na pratica da actividade comunicacional que
itam probl: dec Iégicos, sendo esta a satisfagdo de objectivos primordiais que justificam a importéncia desta unidade curricular em qualquer curso de comunicagao ou




até curso pratico ou mais exposto nas relagées interpessoais ou publicas.

3.3.8. Evidence of the teaching methodologies coherence with the curricular unit’s intended learning outcomes:
The strategy to develop goes through, initially, the presentation of the ethics' nature and principles, fulfilling the first objectives regarding the clarification of the key-words and ethics
itself. Alongside this theoretical component, there is another practical component to follow in order to meet the remaining objectives framed and enforced in ethical communication in
general, media ethics and also in human resources (resolving conflicts that naturally arise from the communication uses and work context). Therefore, the methodology emphasizes
the probl tic cc ptualization of ethical co ication issues with implications driven from strategic public speeches. Classes are based on analysis and reflection of texts and
case-studies about professional situations in the col icative activity. This is the achievement of the main objectives, which justify the importance of this unit in any communication
course or even in any practical or more exposed training based in interpersonal and human relations.

3.3.9. Bibliografia principal:
Bertrand, Claude-Jean (2002) A Deontologia dos Media. Coimbra: Minerva.
Esteves, Jodo Pissarra (2003) A Etica da Comunicagao e os Media Modernos — Legitimidade e Poder nas Sociedades Complexas. Lisboa: Fundagdo Calouste Gulbenkian.
Gensler, Harry J.; Spurgin, Earl W. & Swindal, James C. (2004) Ethics: Contemporary Readings. London: Routledge.
Lipovetsky, Gilles (2004) O Creplsculo do Dever — A Etica Indolor dos Novos Tempos Democréticos. Lisboa: Publicagées Dom Quixote.
Neves, Jodo César das (2008) Introdugao a Etica Empresarial. Cascais: Principia.
Santos, José Manuel (2010) Etica da Comunicagao. Covilha: Universidade da Beira Interior.
Santos, José Manuel (2012) Introdugéo a Etica. Lisboa: Documenta.
Singer, Peter (2002) Etica Prética. Lisboa: Gradiva.
Singer, Peter (2004) Um S6 Mundo — A Etica da Globalizagao. Lisboa: Gradiva.

Mapa IV - Inovagdo e Empreendedorismo/lnnovation and Entrepreneurship

3.3.1. Unidade curricular:
Inovagao e Empreendedorismo/Innovation and Entrepreneurship

3.3.2. Docente responsavel (preencher o nome completo) e respectivas horas de contacto na unidade curricular:
Ana Mafalda dos Santos Portas Matias - 30 horas/hours

3.3.3. Outros docentes e respectivas horas de contacto na unidade curricular:
<sem resposta>

3.3.4. Objetivos de aprendizagem (conhecimentos, aptidées e competéncias a desenvolver pelos estudantes):

- Analisar criticamente diversas formas de organizagao, bem como de estruturagdo e organizagao de ideias de negécios.

- Desenvolver comportamentos empreendedores e de iniciativa empresarial que lhes permitam valorizar as competéncias adquiridas, orientando-as para a conceg¢ao de projetos
empresariais por conta propria ou no contexto de uma organizagao.

- Articular a generalidade dos conheci tos adquiridos através do desenvolvimento de um projeto global: o Plano de Negécios.

3.3.4. Intended learning outcomes (knowledge, skills and petences to be developed by the students):

- To analyze different organizations typologies, as well as the structure and organization of business ideas .

- To develop entrepreneurial behaviors that enables students to value the acquired skills, guiding them to the design of business projects on their
own or within a organization.

- To articulate the acquired knowledge through the development of a global project: the Business Plan.

3.3.5. Contetidos programaticos:
1. A inovagao nas sociedades modernas.
2. Inovagdo na economia portuguesa: tendéncias e desempenhos.
3. O sistema nacional de inovagdo em Portugal.
4. Inovagdo e mudanga tecnoldgica.
5. Fontes da inovacgao.
6. Introdugcédo ao empreendedorismo,
7. O ciclo do empreendedorismo.
8. Das ideias a pratica.
9. O plano de negécio.
10. O estudo de mercado e o Marketing.
11. A viabilidade financeira do plano de negécio.

3.3.5. Syllabus:
1. Innovation in modern societies.
2. Innovation in the Portuguese economy : trends and performances.
3. National innovation system in Portugal .
4. Innovation and technological change.
5. Innovation sources.
6. Introduction to entrepreneurship,
7. Entrepreneurship cycle .
8. From ideas to practice
9. The business plan .
10. Market research and Marketing.
11. The financial viability of the business plan.

3.3.6. Demonstragao da coeréncia dos contetiidos programaticos com os objetivos de aprendizagem da unidade curricular:

Os contetidos visam proporcionar uma visao aprofundada da economia da inovagao e do empreendedorismo, articulada com know-how especifico que permita conceber projetos
empresariais por conta propria ou no contexto de uma organizagao.

3.3.6. Evidence of the syllabus coherence with the curricular unit’s intended learning out

The contents aim to provide a thorough overview of the innovation and entrepreneurship economy, combined with specific know -how that allows students to design business projects
on their own or within the context of an organization.

3.3.7. Metodologias de ensino (avaliagéo incluida):

Tratando-se de uma Unidade Curricular tedrico-pratica, a estratégia de planeamento das aulas, da organizagao dos recursos e das atividades préticas (projetos de pesquisa, andlise
de situagoes reais) serd delineada de modo a promover a aprendizagem e a aquisigao de competéncias através do relaci to de conhecimentos e da sua aplicagao pratica.

A avaliagao dos mestrandos na unidade curricular baseia-se em dois elementos distintos: 1) trabalho prético de concecao (50% da classificacao final); 2), respetiva apresentagao oral
na sala de aula, andlise e discusséao critica (50% da classificagao final).

3.3.7. Teaching methodologies (including assessment):

Being a theoretical and practical unit, the lessons planning, organization of resources and practical activities ( research projects, analysis of real situations ) will be outlined, in order to
promote skills acquisition through dynamics knowledge / practical application. Evaluation is based on two distinct elements : 1) practical work of design (50% weighing) ; 2) oral
presentation, analysis and critical discussion in the classroom ( 50% weighing) .



3.3.8. Demonstracao da coeréncia das metodologias de ensino com os objetivos de aprendizagem da unidade curricular:

Considerando que esta unidade curricular se insere num plano de estudos de 2° Ciclo e que possui um cariz tedrico-pratico, as metodologias de ensino mais apropriadas conjugam
estas componentes tedrica e pratica, explicita quer nos objetivos de aprendizagem quer nos contetdos programaticos.

3.3.8. Evidence of the teaching methodologies coherence with the curricular unit’s intended learning outcomes:

Whereas this course is part of a 2nd cycle of studie sand has theoretical and practical nature, the most appropriate teaching methods combine both components, noticeable in the
learning objectives and the syllabus.

3.3.9. Bibliografia principal:
Bucha, A. (2009). Empreendedorismo — Aprender a saber ser empreendedor. Lisboa, Editora RH.
Ferreira, M.P.; Santos, J.C.; Serra, F.R. (2008). Ser Empreendedor — pensar, criar e moldar a nova empresa. Lisboa, Edi¢ées Silabo.
Finch, Brian (2010). Como elaborar um plano de negécios. Carnaxide, Smartbook.
Rasquilha, L. (2010). Tendéncias e Gestao da Inovagao — como aplicar as tendéncias na estratégia de inovagao empresarial. Lisboa, Verlag Dashofer.
Reis, L. (2008). Estratégia Empresarial — anélise, formulagao e implementacgao. Lisboa, Editorial Presenga.
Santos, A. (2008). Gestao estratégica — Conceitos, modelos e instrumentos. Lisboa, Escolar Editora.
Saraiva, P. (2011). Empreendedorismo — do conceito a aplicagao, da ideia ao negécio, da tecnologia ao valor. Coimbra, Imprensa da Universidade de Coimbra.
Stutley, R. (2002). The definitive business plan. New Jersey, Prentice-Hall.

Mapa IV - Media e Cidadania no Contexto Portugués/Media and Citizenship in portuguese context

3.3.1. Unidade curricular:
Media e Cidadania no Contexto Portugués/Media and Citizenship in portuguese context

3.3.2. Docente responsavel (preencher o nome completo) e respectivas horas de contacto na unidade curricular:
Paula Alexandra Lobo Martins Ramalhéao - 30 horas/hours

3.3.3. Outros docentes e respectivas horas de contacto na unidade curricular:
<sem resposta>

3.3.4. Objetivos de aprendizagem (conhecimentos, aptidées e competéncias a desenvolver pelos estudantes):
Capacidade de promocgao do conceito de cidadania e alguns dos referenciais teéricos do seu estudo;
Sensibilizagao para a importancia da promogéo da literacia medidtica como meio para o exercicio de uma cidadania critica e informada;
Percegao das virtudes e limitagées do conceito de participagao aplicado aos media na atual sociedade de informagao;
Reconhecer na participagdo um valor promotor de uma cidadania ativa;
Identificar os media como plataformas de intervengao social nas sociedades modernas contemporéaneas;
Capacidade de concecao de iniciativas relacionada com os media, sobretudo no que respeita a participagcao e a cidadania em Portugal.

3.3.4. Intended learning outcomes (knowledge, skills and p 1ces to be developed by the students):
Capacity to promote the citizenship and some of the theoretical frameworks of the his study;
Awareness of the importance of promotion of media literacy as a tool for the exercise of a critical and informed citizenship;
Perception of the virtues and limitations of the concept of participation applied to the media, in the current information society;
Recognize the value of participation and of promotion of an active citizenship;
Identify the media as platforms for social intervention in contemporary modern societies; - Ability to design media-related initiatives, especially with regard to participation and
citizenship in Portugal.

3.3.5. Conteudos programaticos:
1. Os conceitos de cidadania e de participagao: definigoes e problematizagao; contextos nacionais;
2. A importancia da literacia mediatica na participag¢ao civica, tendo em conta as mutagées do espaco publico e os novos media;
3. A participagao como valor em diversas esferas: politica, cultural, juridica e mediatica;
4. Protecao, provisao (oferta) e participagdo nos media;
5. Os media e a participagao: estratégias de implicagdo dos publicos;
6. O impacto da participagao na esfera publica e medidtica em Portugal
7.0s desafios da participagao do cidadao nas sociedades modernas contemporaneas

3.3.5. Syllabus:
1. The concepts of citizenship and participation: definitions and questions, national contexts;
2. The importance of media literacy in civic participation, taking into account thechanges in the public space and new media;
3. The value as participation in different spheres: political, cultural, legal and media;
4. Protegao, provision (supply) and participation in the media;
5. The media and participation: strategies for public involvement;
6. The impact of participation in the public sphere and media in Portugal
7.The challenges of citizen participation in contemporary modern societies.

3.3.6. Demonstracgao da coeréncia dos contetiidos programaticos com os objetivos de aprendizagem da unidade curricular:
Os contetidos abordados procuram promover uma atitude reflexiva e critica face as responsabilidades sociais dos media, enquanto plataformas de debate sobre os temas de
interesse publico. Ao mesmo tempo, sera desenvolvida a consciéncia de que o exercicio de uma cidadania ativa esta diretamente relacionado com a existéncia de publicos
informados, capazes de fazer um uso critico da razao na andlise de temas de interesse publico. Essa condig¢ao, por sua vez, depende da promogéo da literacia medidtica dos cidaddos
conseguida através de programas de educagdo para os media, cada vez mais importantes, tendo em conta as mutagées ocorridas nos ultimos anos na esfera publica em geral e na
esfera publica mediatizada em particular.

3.3.6. Evidence of the syllabus coherence with the curricular unit’s intended learning outcomes:
The content covered seek to promote a reflexive attitude and critical view of media’s social responsibilities as discussion platforms on the issues of public interest. At the same time,
these contents intend to develop the awareness that the exercise of active citizenship is directly related to the existence of informed publics, which are able to make a critical use of
reason in the analysis of of public interest themes. This condition, in its turn, depends on the promotion of media literacy among citizens, which is achieved through public media
education programs, considered increasingly relevant, given the changes that have been occurred in the public sphere in general and, particularly, in media public sphere.

3.3.7. Metodologias de ensino (avaliagao incluida):
As aulas serao de cardcter teérico-pratico, sobretudo de andlise e reflexao doc tal, utilizando quando necessdrio suportes gréficos que permitam representar as principais
temadticas em analise. A avaliagdo continua, recorre a discussdo em grupo(s), em que o papel do docente € fund: tall te o de condutor de debates e coordenador de informagéo.
Prevé-se a utilizagao de metodologias pedagégico-didédticas que privilegiem a interacg¢ao frequente e estimulem o trabalho individual e em grupo. Frequéncia escrita: 50% Trabalho
prético de concepgéao: 50%

3.3.7. Teaching methodologies (including assessment):
Classes will be theoretical and practical, especially for document analysis and reflection, using brackets when necessary to allow graphs to represent the main themes in the analysis.
Continuous assessment, refers to the group discussion (s) in which the teacher’s role is fundamentally the driver debates and coordinator of information. It is envisaged the use of
pedagogical-didactic methodologies that emphasize frequent interactionand encourage individual and group work. Test: 50% Practical work of design: 50%

3.3.8. Demonstracao da coeréncia das metodologias de ensino com os objetivos de aprendizagem da unidade curricular:
Adotar-se-a uma metodologia ativa de ensino/aprendizagem ativa, nc d: te através da andlise de probl casos/reais, complementada com apresentacées/reflexoes
conjuntas/grupo ao longo do semestre. Privilegiar-se-a desta forma uma componente de avaliagao individual e em grupo de forma a permitir o intercadmbio de ideias, experiéncias e




opinides de forma a permitir instituir sempre que possivel um debate critico-reflexivo das diversas temdticas que fazem parte do programa dessa unidade curricular. Pretende-se
desta forma valorizar o caréter interdisciplinar desta unidade curricular, a participagao dos alunos, promovendo a sua avallagao continua. E ultima instancia pretende-se com esta

unidade curricular contribuir de forma decisiva para formar profissionais altamente qualificados, possuidores de h to: idades e
competéncias na sua drea de competéncia, aptos a resolver desafios e problemas, de forma estruturada e rigorosa, numa soc:edade de conhecimento cada vez mais competitiva e
desafiante.

3.3.8. Evidence of the teaching methodologies coherence with the curricular unit’s intended learning outcomes:
We will adopt a methodology of active teaching / active learning, particularly through the analysis of problems / cases /real, complemented by pr tations / di ions joint / group
throughout the semester. Emphasis will be this way an evaluation component individually and in groups to allow the exchange of ideas, experiences and opinions to allow establish
where possible a critical and reflective discussion of various topics that are part of the program this unit curriculum. The aim is thus enh. e the interdisciplinary nature of this course,
student participation, promoting their continuous t. And ultimately it is intended with this course contribute decisively to train highly qualified professionals, possessing
knowledge, skills and competence in their area of expertise, able to solve challenges and problems in a structured and rigorous, in a knowledge society increasingly competitive and
challenging

3.3.9. Bibliografia principal:
Correia, J. C. (2004). Comunicagao e cidadania: os media e a fragmentagao do espaco publico na sociedades pluralistas. Revista de Comunicagéao e Linguagens n°s, 21, 22.
(https://www.researchgate.net/profile/Joao_Correia6/publication/263162622_Comunicao_e_Cidadania_os_media_e_a_fragmentao_do_espao_publico_nas_sociedades_pluralistas._Lis
Eled, I. (2014). Agentes e vozes: um panorama da midia-educac¢do no Brasil, Portugal e Espanha. Nordicom.
Ferrés, J. & Piscitelli, A. (2012) ‘La Competencia Mediatica: Propuesta Articulada de Dii i e Indicadores’, Coi icar, 38, 75-82.
Harel, I. (2002) ‘Learning New Media Literacy: a New Necessity for the Young Clickerati Generation’, Telemedium. The Journal of Media Literacy, 48(1), 17-26.
Jenkins, H., Purushotma, R., Weigel, M., Clinton, K. & Livingstone, S. (2004) ‘Media Literacy and the Challenge of New Information and Communication Technologies’, Communication
Review, 7: 3-14.

Mapa IV - Seminario de Praticas Jornalisticas/Seminar of Journalistic Practi

3.3.1. Unidade curricular:
Semindrio de Praticas Jornalisti Seminar of Journalistic Practi

3.3.2. Docente responsavel (preencher o nome completo) e respectivas horas de contacto na unidade curricular:
Maria Teresa Gouveia Osorio Antas de Barros - 20 horas/hours

3.3.3. Outros docentes e respectivas horas de contacto na unidade curricular:
Maria de Fatima Lopes Cardoso - 10 horas/hours

3.3.4. Objetivos de aprendizagem (conhecimentos, aptidées e competéncias a desenvolver pelos estudantes):
Esta unidade curricular visa um reconhecimento profundo da efetiva realidade jornalistica portuguesa, permitindo uma cartografia precisa da vivéncia profissional nos periédicos
informativos. Pretende-se aferir os padrées de atuagdo do jornalista na atualidade, no tido de Itar as suas préticas e refletir sobre os desafios reais do jornalismo no cendrio
nacional, promovendo-se assim a andlise e reflexdo apuradas sobre o atual campo dos media informativos. Nesse sentido, os alunos serdao confrontados com a realidade jornalistica
de acordo com linhas de reflexao ap por profissionais da drea. Procurar-se-a o desenvolvimento de um espirito critico face a realidade jornalistica portug a tando na
visdo dos seus protagoni: Sera t. ialor hecii to dos novos posici tos dos media na vida nacional a partir do olhar atento e do testemunho de

profissionais de referéncia na drea da comunicagéao social, em particular dos jornalistas.

-

e

3.3.4. Intended learning out (knowledge, skills and competences to be developed by the students):
This curricular unit aims to enhance a deep understanding of effective Portuguese journalistic reality. We intend to measure the journalist's performance standards today, to listen to
their practices and reflect on the real challenges of journalism in the national scene, thus promoting the analysis and cleared reflection on the current field of informative media.
Students will be faced with the journalistic reality according to the guidelines pointed out by professionals.

3.3.5. Contetidos programaticos:
O lugar dos media no olhar do jornalista, as pressées das audiéncias nas diferentes tipologias de empresa jornalistica e a pratica profissional jornalistica no contexto nacional, serdo
temas abordados por especialistas e profissionais nos seus diversos segmentos : Jornalismo cultural;Jornalismo econémico; Jornalismo desportivo; Jornalismo politico;imprensa
regional e local.

3.3.5. Syllabus:
How journalists understand Media; the audiences efect in journalistic enterprises;journalistic professional practice in national context, are topics covered by experts and professionals
in distii g ts: cultural journali economic journalism; Sports ; Political journalism, regional and local press.

3.3.6. Demonstracao da coeréncia dos contetidos programaticos com os objetlvos de aprendizagem da unidade curricular:
Os conteudos enunciados procuram desenvolver conheci tos e P ias de trabalho em jornalismo. Também surge como prioritaria a abordagem e a reflexdo de novas
formas de comunicagao jornalistica cujos limites e caracteristicas se revelam indispensaveis para a compreensao do atual campo jornalistico.

3.3.6. Evidence of the syllabus coherence with the curricular unit’s intended learning outcomes:
The stated contents aim to develop knowledge and work skills in journalism. The approach to new forms of journalistic communication emerges as a priority; its limits and features
also prove to be essential for understanding the current journalistic field.

3.3.7. Metodologias de ensino (avaliagdo incluida):
Como estratégia essencial serd adotada uma metodologia de semindrio com a participagao de profissionais da drea de onde r d0 orientado pelos do ou pelos
alunos, conducente a uma reflexao escrita posterior a ser submetida a apr tagdo oralem xto de sala de aula. A avaliagao do trabalho realizado, terd como referéncia a
realizagao de um relatério escrito relativo a um dos temas (40%), permitindo a construg¢do de uma reflexao final abrangente sobre todos os temas (60%).

" AHohaf +

3.3.7. Teaching methodologies (including assessment):
As a key strategy will be adopted a seminar methodology with the journalism professionals participation from which result the debate, guided by the teacher or by the students. Later,
that will lead to written and oral presentations in the classroom.
The work evaluation leading to a final grade will consider a written report on one of the curricular unit's subjects (40%) and a final report concerning to all the course subjects (60%).

3.3.8. Demonstragao da coeréncia das metodologias de ensino com os objetivos de aprendizagem da unidade curricular:
Adotar-se-a uma metodologia de ensino/aprendizagem ativa, nomeadamente através da andlise de problemas/casos/reais, complementada com apresentag¢ées/reflexoes
conjuntas/grupo ao longo do semestre. Privilegiar-se-do as componentes de trabalho individual e em grupo de forma a permitir o intercambio de ideias, experiéncias e opinides, e
sempre que possivel um debate critico-reflexivo das diversas tematicas que fazem parte do programa da unidade curricular. Pretende-se valorizar o cardcter interdisciplinar da
unidade curricular e a participagao dos alunos. Pretende-se contribuir para formar profissionais qualificados, aptos a responder a desafios, de forma estruturada e rigorosa, numa
sociedade de conhecimento cada vez mais competitiva e desafiante.

3.3.8. Evidence of the teaching methodologies coherence with the curricular unit’s intended learning outcomes:

We will adopt a methodology of active teaching/active learning, particularly through the analysis of problems/real cases, ple ted by pr ions/joint di: ions/group
throughout the semester. The learnig work will be developed individually and in groups to allow the exchange of ideas, experiences and opinions to allow, where possible, a critical and
reflective discussion of various topics that are part of the program of this curricular unit. The aim is to enh. the interdisciplinary nature of this course, the student participation and

promote their continuous assessment and to contribute decisively to train highly qualified professionals, possessing knowledge, skills and competences in their area of expertise, able
to solve challenges and problems in a structured and rigorous way, in a knowledge society increasingly competitive and challenging.

3.3.9. Bibliografia principal:
ANSELMO, Artur (1981) Origens da Imprensa em Portugal. Lisboa: INCM.
CAMPONEZ, Carlos (2002) Jornalismo de proximidade. Coimbra: Minerva.



CEBRIAN, Juan Luis (2014) Cartas a um jovem jornalista. Lisboa: Bizancio.

COLOMBQO, Furio (1998) Conhecer o Jornalismo hoje — Como se faz informacgdo. Lisboa: Editorial Presenca.
CORREIA, Fernando (2006) Jornalismo, Grupos Econémicos e Democracia. Lisboa: Ed. Avante.
FONTCUBERTA, Mar de (1999) A Noticia - Pistas para compreender do mundo. Lisboa: Editorial Noticias.
JEANNENEY, Jean-Noel (1996) Uma Historia da Comunicagao Social. Lisboa: Terramar.

MESQUITA, Mério. (2006) O quarto equivoco. Coimbra: Minerva.

SANTOS, Boaventura de Sousa (org.) (2001) Globalizagao — fatalidade ou Utopia? Porto: Afrontamento.
SOUSA, Jorge Pedro (2005), Elementos de Jornalismo Impresso. Floriandpolis: Letras Contemporéneas.
TENGARRINHA, José (2013) Nova histéria da imprensa portuguesa. Lisboa: Temas e debates.

Mapa IV - Temas e desafios globais do jornali cont /issues and Challenges of Contemp. Journalism
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3.3.1. Unidade curricular:
Temas e desafios globais do jor

conti ar Issues and Challenges of Co.

p
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3.3.2. Docente responsavel (preencher o nome completo) e respectivas horas de contacto na unidade curricular:
Maria de Fatima Lopes Cardoso - 30 horas/hours

3.3.3. Outros docentes e respectivas horas de contacto na unidade curricular:
<sem resposta>

3.3.4. Objetivos de aprendizagem (conhecimentos, aptidées e competéncias a desenvolver pelos estudantes):
Pretende-se contribuir para o conhecimento do estado da arte dos estudos de jornalismo, apurar o conhecimento relativo aos novos desafios do jornalismo da atualidade e
desenvolver um profundo sentido critico sobre as mudangas no paradigma jornalistico operadas pelas transformagées tecnolégicas e organizacionais.

3.3.4. Intended learning outcomes (knowledge, skills and competences to be developed by the students):
It is intended to strengthen the knowledge about the state of the art of journalism studies, to improve the knowledge relative to the new challenges of journalism and develop a deep-
seated critical sense about the changes in the journalistic paradigm caused by technological and organizational changes.

3.3.5. Conteudos programaticos:
1- Informacao, entretenimento e ficgao: que fronteiras?
2- A empresa, a organizagao e a aceleragao tecnolégica.
3- Prética e metas deontologit versus idades do mercado da informagao.
4- O lugar do jornalismo hoje: cendrios em mutagao
5. As redes sociais como fonte de informagéo.

3.3.5. Syllabus:
1. Information, entertainment and fiction: which borders?
2. The company, organization and technological acceleration.
3 The practical and ethical goals versus the needs of the information market.
4 The place for today journalism: changing scenarios.
5 Social networks as source of information.

3.3.6. Demonstragao da coeréncia dos contetidos programaticos com os objetivos de aprendi: da unidade curricular:
Os conteudos enunciados nesta UC procuram, na anélise dos principais referentes do estado da arte do jornalismo em Portugal, promover uma atitude reflexiva relativa as mudancgas
contemporéneas e aos novos desafios do jornalismo operadas pelas transformagées tecnolégicas e organizacionais.

3.3.6. Evidence of the syllabus coherence with the curricular unit’s intended learning out
The contents listed in this course seeks to promote a reflexive attitude on the contemporary changes and new challenges of today's journalism operated by technological and
organizational changes.

3.3.7. Metodologias de ensino (avaliagdo incluida):
A metodologia de ensino congrega a abordagem tedrica dos contetidos com a demonstragdo e aplicagao prética dos mesmos. Conciliando a orientagao tutorial do docente com as
horas de contacto, serdo desenvolvidos trabalhos de pesquisa e de concretizagao pratica dos vetores de lecionagao da disciplina. A avaliagao do trabalho realizado, conducente a
uma classificagao final, terd como referéncia a realizagao de um relatério escrito relativo a um dos temas (40%), permitindo a construg¢do de uma reflexao final abrangente sobre
todas as problematicas propostas (60%).

3.3.7. Teaching methodologies (including assessment):
The teaching methodology brings together the theoretical approach to content with the demonstration and practice of the learned concepts.Conciliating the tutorial guidance of the
teacher with the contact hours, will be produced research papers and works with practical implementation of the course topics. The evaluation consists in a written report on one of
the subjects (40%), allowing the construction of a cobmprehensive and final thought on all subjects (60%).

3.3.8. Demonstragao da coeréncia das metodologias de ensino com os objetivos de aprendizagem da unidade curricular:
A unidade curricular pretende aprofundar o conhecimento sobre o estado da arte do jornalismo contemporaneo bem como colocar o mestrando perante as praticas do jornalismo
actual pelo que se opta pelo uso de uma metodologia que combina o ensino da teoria com a sua aplicagao nos gadjets tecnolégicos.

3.3.8. Evidence of the teaching methodologies coherence with the curricular unit’s intended learning outcomes:
The course aims to deepen the knowledge about contemporary journalism state of the art as well as put the master student in contact with the current practices. So, the methodology
puts together the teaching of theory and its application in technological gadjets.

3.3.9. Bibliografia principal:
BASTOS, Hélder (2000). Jornalismo Electrénico: Internet e reconfiguragao de préticas nas redagées. Coimbra: Minerva.
CORREIA, Joao Carlos (2010). Novos Jornalismos e Vida Civica: limites e possibilidades do «jornalismo deliberativo, in CORREIA, Joao Carlos (2005) Sociedade e Comunicagao:
Estudos sobre jornalismo e identidades. Covilha: Universidade da Beira Interior.
ROSAS, Anténio; MORGADO, Isabel (2010). Cidadania Digital. Covilha: Livros Labcom.
DEUZE, Mark (2007). Media Work. Cambridge e Malden, MA: Polity.
JENKINS, H. (2008). Convergence Culture. Where Old and New Media Collide. New York: NYU Press.

Mapa IV - Proximidade e Jornalismo/ Journalism and Proximity

3.3.1. Unidade curricular:
Proximidade e Jornalismo/ Journalism and Proximity

3.3.2. Docente responsavel (preencher o nome completo) e respectivas horas de contacto na unidade curricular:
Maria de Fatima lopes Cardoso - 30 horas/hours

3.3.3. Outros docentes e respectivas horas de contacto na unidade curricular:
<sem resposta>

3.3.4. Objetivos de aprendizagem (conhecimentos, aptidées e competéncias a desenvolver pelos estudantes):



Pretende-se o aprofundamento de conhecimentos e o desenvolvimento de competéncias no ambito da proximidade enquanto conceito essencial para a superagao dos desafios do
Jjornalismo contemporédneo em Portugal. Os alunos deverdo dominar o conceito de proximidade nas suas acegées de valor-noticia e de pacto comunicacional. Desse modo, sera
possivel um posicionamento critico face as tradicionais segmentagées do jornalismo em Portugal. Os alunos deverao ainda adquirir competéncias de mobilizagdo de contetdos no
quadro de cendrios comparativos dos media regionais e locais portugueses e estrangeiros, bem como explorar e dominar conceitos e praticas no &mbito dos jornalismos de
cidadania e hiperlocal

3.3.4. Intended learning outcomes (knowledge, skills and competences to be developed by the students):
The Curricular Unit aims to improve and develop knowledge and skills in the proximity framework, key to overcoming the challenges of Portuguese contemporary journalism. It’s also
intended to improve knowledge in the proximity concepts in connection to news-value and communicational pact. Thus, it's possible a critical position regarding journalism traditional
segmentations in Portugal. It's expected to master skills in portuguese and foreign comparative scenarios of regional and local media as well to explore and master concepts and
practices within hyperlocal and citizen journalism.

3.3.5. Contetidos programaticos:
1- A proximidade: valor-noticia.
2- A proximidade: pacto comunicacional.
3- Contributos para a problematizagdo da tradicional segmentag¢ao jornalismo nacional-regional.
4- Jornalismo Regional e Local. Estudo de casos nacionais e estrangeiros. 5- Jornali de cidadania e Jornalismo hiperlocal.

3.3.5. Syllabus:
1-Proximity: news-value.
2- Proximity: communication pact.
3- Input for the questioning of traditional national-regional segmentation journalism.
4- Local and Regional Journalism. Portuguese and foreign study cases. 5- Hyperlocal journalism and citizen journalism.

3.3.6. Demonstracao da coeréncia dos contetidos programaticos com os objetivos de aprendi da unidade curricular:
Os contetdos enunciados procuram desenvolver conheci tos e peté de investigagao em jornalismo, bem como promover uma atitude reflexiva e critica relativamente a
g tagdo da co icagdo social numa perspetiva comparativa. Também surge como prioritdria a abordagem e a reflexdo de novas formas de comunicagao jornalistica cujos
limites e caracteristicas se revelam indispensdveis para a compreensao do atual campo jornalistico.

3.3.6. Evidence of the syllabus coherence with the curricular unit’s intended learning out
The listed contents are seeking to develop knowledge and research skills in journalism and to promote a reflective and critical attitude to the media segmentation in a comparative
perspective. Also emerges as a priority the approach to the knowledge of new forms of journalistic communication whose boundaries and characteristics are indispensable for
understanding the present journalistic field

3.3.7. Metodologias de ensino (avaliagao incluida):
A metodologia de ensino congrega a abordagem tedrica dos contetidos com a demonstragao e aplicacao prética dos mesmos. Conciliando a orientagao tutorial do docente com as
horas de contacto, serdo desenvolvidos trabalhos de pesquisa e de concretizagao prética dos vetores de lecionagdo da disciplina. A avaliagdo do trabalho realizado, conducente a
uma classificagao final, terd como referéncia a realizagao de um relatério escrito relativo a um dos temas (40%), permitindo a construgdo de uma reflexao final abrangente sobre
todos os temas (60%).

3.3.7. Teaching methodologies (including assessment):
The teaching methodology gathers the theoretical approach with practical applications. Conciliating tutorial guidance with the classroom contact hours, research and pratical papers
will be made in order to achieve the curricular unit main goals. The work evaluation leading to a final grade will consider a written report on one of the curricular unit's subjects (40%)
and a final report concerning to all the course subjects (60%).

3.3.8. Demonstragao da coeréncia das metodologias de ensino com os objetivos de aprendi da unidade curricular:
Com estas metodologias procura-se alcancar diferentes objetivos designadamente quanto a aquisi¢ao e aprofundamento de conhecimentos, o desenvolvimento da capacidade
reflexiva e critica dos alunos, bem como a consolida¢gdo de competéncias de ordem pratica essenciais ao desenvolvimento de competéncias em jornalismo de proximidade.

3.3.8. Evidence of the teaching methodologies coherence with the curricular unit’s intended learning outcomes:
By these methodologies we seek to cover the variety of objectives to be achieved in this curricular unit, particularly with regard to the acquisition and enhancement of knowledge, the
development of reflective and critical capacity of students and the strengthening of practical skills considered essentials in proximity journalism work.

3.3.9. Bibliografia principal:
ALVARES, Cléudia, DAMASIO, Manuel José org. (2010) Teorias e Préticas dos Media: Situando o Local no Global. Lisboa: Cicant, 2010.
BALLE, F. (2009). Médias et sociétés. Paris: Montchrestien
CADIMA, Francisco Rui (2000) “Os media regionais face a TV local”, in Observatério, n° 2. Lishoa: Observatério da Comunicagéo.
CAMPONEZ, Carlos (2002) Jornalismo de Proximidade. Coimbra: Minerva.
COELHO, Pedro (2006) A TV de Proximidade e os novos desafios do Espaco Publico. Lisboa: Livros Horizonte.
CORREIA, Joao Carlos (1998), Jornalismo e Espago Publico. Covilha: Universidade da Beira Interior.
CORREIA, Jodo Carlos (2012), Agora — Jornalismo de Proximidade: Limites, Desafios e Oportunidades, Livros Labcom. Covilha: Universidade da Beira Interior.
DIJK, Teun Van (1996) La noticia como discurso: comprension, estructura y produccion de la informdcion. Barcelona: Paidds.
ERC (2010) Imprensa Local e Regional em Portugal. Lisboa: Entidade Reguladora para a Comunicagao Social

Mapa IV - Laboratério de Cibercomunicagao / Cyber Communication Lab

3.3.1. Unidade curricular:
Laboratério de Ciber icagao/Cyber Col ication Lab

3.3.2. Docente responsavel (preencher o nome completo) e respectivas horas de contacto na unidade curricular:
Soénia de Almeida Ferreira - 30 horas/hours

3.3.3. Outros docentes e respectivas horas de contacto na unidade curricular:
<sem resposta>

3.3.4. Objetivos de aprendizagem (conhecimentos, aptidées e competéncias a desenvolver pelos estudantes):
Esta unidade curricular visa a aquisi¢ao dos heci tos tedricos fund: tais relacionados com a cibercomunicagao para a sua aplicacao pratica no contexto profissional. Ao
aluno sao oferecidas as condigées necessdrias para a exploragdo das potencialidades da co icagdo especifica dos bientes online. No final desta unidade curricular, Laboratério
de Cibercomunicagéo, os estudantes deverdao: dominar e explorar os conceitos associados ao ciberjornalismo; demonstrar competéncias técnicas para a produgdo de contetidos
ciberjornalisticos; compreender o processo de convergéncia dos media; refletir criticamente sobre questées praticas, profissionais e éticas do ciberjornalismo; e dominar

ferr: tas de comunicagao.

3.3.4. Intended learning outcomes (knowledge, skills and competences to be developed by the students):
This curricular unit aims towards the acquisition of fundamental theoretical knowledge about Cyber Communication, necessary for the practical application in the professional context.
The necessary conditions are offered to the student enabling him to explore the potentialities of col tion in specific online environments.
At the end of this curricular unit, Cyber Cc ication Lab, the students are expected to: master and explore the concepts related to cyber journalism; demonstrate technical
competences for the production of cyber journalistic content; understand the process of convergence of media; reflect critically about practical, professional and ethical issues in
cyber journalism; ter cc ication tools.

3.3.5. Contetidos programaticos:
Os contetidos programéticos propostos para a unidade curricular Laboratério de Cibercomunicagao incluem: i) O
ciberjornalismo: cc ito, caracteristicas, a globalizagdo da informagdao e as principais limitagées; ii) o jornal digital: o




hipertexto, as novas profissées e a convergéncia das redagoes; iii) o jornalista na redagao eletrénica: recursos —
fontes e agéncias de informagao —, desafios do novo meio; iv) producéo e tr to de conteudos; v) a narrativa
digital: técnicas de escrita para a Web: O lead, o corpo da noticia, construgdo e sele¢ao das noticias, escrita
hipertextual, o publico e o cibertexto nos diferentes géneros jornalisticos; vi) produ¢do multimédia de géneros
Jjornalisticos; e vii) o pl: to e a concepgao de paginas noticiosas para a Web.

3.3.5. Syllabus:
The syllabus for the proposed course - Cyber Communication Lab - include: cyberjournalism: concepts,
characteristics, globalization of information and the main limitations; ii) digital journal: hypertext, the new professions
and the convergence of newsrooms; iii) journalist in the online newsrooms: resources - information sources and
agencies - the new medium challenges; iv) The production and treatment of contents; (v) the digital narrative:
Techniques of writing for the Web: lead, text, news construction and selection, hypertextual writing, public, and the
cybertext in different journalistic genres news; vi) Multimedia production of informational texts; and vii) Plan and
design informational websites.

3.3.6. Demonstragao da coeréncia dos contetiidos programaticos com os objetivos de aprendizagem da unidade curricular:
Os conteudos programdticos desta unidade curricular foram definidos considerando os objetivos estipulados e as competéncias a serem adquiridas pelos alunos. Os contetidos
privilegiam uma estratégia de dominio de conceitos no &mbito de uma abordagem tedrica para a sua interpretagao e aplicagao pratica. Ao mesmo tempo, os alunos deverao ser
capazes de produzir conteudos jornalisticos para contextos online e utilizar autc te diversas ferr tas de comunicagao disponiveis online.

3.3.6. Evidence of the syllabus coherence with the curricular unit’s intended learning ot :
The content of this curricular unit were defined by taking into consideration the aims set and the competences to be developed by the students. The content privileges a strategy of
mastering the concepts from a theoretical perspective, to their interpretative and practical application. Simult: ously the students should be able to produce journalistic contents for
online contexts online and use independently diferents co ication tools available online.

3.3.7. Metodologias de ensino (avaliagdo incluida):
As metodologias de ensino integram um cariz teérico-pratico das aulas. As aulas expositivas sdo comple tadas com aulas praticas dedicadas a produgao de contetidos e a
andlises reflexivas aos contetdos desenvolvidos pelos estudantes.
A avaliagao inclui: Epoca normal e Regime especial: a realizagao de vdrios trabalhos préticos nos formatos estudados (60%) e de um projeto final (40%). Exame
Normal/Recurso/Melhoria: a realizagdo de um exame tedrico escrito (50%) e a entrega de um projeto final (50%).

3.3.7. Teaching methodologies (including assessment):
The teaching methodologies integrate theory and practice in class. Classes more theoretical are compl ted with practical cl fc d on the production of content and on
reflexive analysis about the content developed by the students.
Evaluation includes: normal and special season regime: completion of practical work in different studied formats (60%) and a final project (40%). Regular Test/Exam / Upgrading
Exam: completion of a written test (50%) and delivery of a final project (50%).

3.3.8. Demonstragao da coeréncia das metodologias de ensino com os objetivos de aprendizagem da unidade curricular:

A articulagao tedrico-pratica da unidade curricular fica demonstrada, nao apenas pelo dominio dos itos e novos de co icagao, como pela compreensao das
espec:flcldades do desenvolvimentos de conteuidos online e das ferramentas de comunicagao online. No final da unidade curricular, prevé-se que os alunos dominem os
to. iais para a elaboragéo de contetidos jornalisticos para a Web, como a utilizagdo das diversas ferr tas de col i » disponiveis online.

3.3.8. Evidence of the teaching methodologies coherence with the curricular unit’s intended learning outcomes:
The theoretical and practical connection of the course is demonstrated by both the mastery of the concepts of new contexts of communication, and also by understanding the
specificities in the development of online content and online communication tools. At the end of the curricular unit, it is expected that students master the essential skills for developing
Journalistic content for the web, as well as using diverse types of online communication tools.

3.3.9. Bibliografia principal:
Bastos, H. (2011). Ciberjornalistas em Portugal: Praticas, papéis e ética. Lisboa: Livros Horizonte, 2011. ISBN: 978-972-2-41702-0.
Cardoso, G. (2009). Da comunicagao de massa a comunicagao em rede. Porto: Porto Editora. ISBN: 978-972-0-45268-9.
Canavilhas, J. (2007). Webnoticia: Propuesta de Modelo Periodistico Para La WWW. Covilha: Cole¢ées Jornalismo. ISBN: 9789728790912.
Jenkins, H. (2006). Convergence Culture: Where Old and New Media Collide. New York: New York University Press. ISBN-10: 0814742955.
Reddick, R. & King, E. (2001). The Online Journalist. USA: Harcourt College Publishers.
Stovall, J. (2004). Web Journalism: Practice and Promise of a New Médium. Allyn and Bacon. ISBN-10: 0205353983
Kolodzy, J. (2006). Convergence Journalism: Writing and Reporting Across the News Media. Rowman & Littlefield Publishers. ISBN-10: 0742538869.
Zamith, F. (2008). As potencialidades da Internet nos sites noticiosos portugueses. Porto: Edig6es Afrontamento. ISBN: 9789723609950.

Mapa IV - Cenarios emergentes em comunicagdo/Emerging Scenarios in Communication

3.3.1. Unidade curricular:
Cendrios emergent

em co cao/Emerging Scenarios in Communication

3.3.2. Docente responsavel (preencher o nome completo) e respectivas horas de contacto na unidade curricular:
Ana Mafalda dos Santos Portas Matias - 30 horas/hours

3.3.3. Outros docentes e respectivas horas de contacto na unidade curricular:
<sem resposta>

3.3.4. Objetivos de aprendizagem (conhecimentos, aptidées e competéncias a desenvolver pelos estudantes):

- Aproximar os alunos das tendéncias e dos conceitos emergentes da Comunicagao.
- Testar inovadoras formas de pensar a Comunicagao.
- Desenvolver espirito analitico, estratégico e operacional de forma prospetiva e orientada para o futuro da Coi icagao itucional.

3.3.4. Intended learning outcomes (knowledge, skills and competences to be developed by the students):

- Bring the students closer to the future concepts of communication .

- Test innovative ways of thinking communication .

- Develop analytical, strategic and operational mind of prospective and targeted way for the future of Corporate Communications .
- Enable students to develop properly tained foresight lysis, helpful to support strategic decision making in organizations.

3.3.5. Contetidos programaticos:
1) Projegao 2050.
2) Movimentos que vdo mudar o mundo (timeline).
3) Tendéncias e Trendwatching
a) Macro Tendéncias.
b) Mega Tendéncias.
¢) O processo de CoolHunting.
4) Novos Co itos de Co icacao Organizacional
a) A Comunicagdao das Organizag6es na ambiéncia digital
b) Redes Sociais e Comunicagcdao New Media
c) Web 3.0 — a dimensdo participativa da nova arquitetura digital
5) Andlise critica de casos de estudo.




3.3.5. Syllabus:

1) Projection: 2050 .

2 ) Movements which will change the world (timeline).

3) Trends and Trendwatching

a) Macro Trends .

b) Mega Trends .

¢ ) The coolhunting process.

4 ) New Organizational Co. ication Concepts

a) Organizational Communication in the digital environment.
b ) Social Networks and New Media Communication

c ) Web 3.0 - the participative dimension of the new digital architecture
5 ) Case studies - critical analysis.

3.3.6. Demonstragao da coeréncia dos contetiidos programaticos com os objetivos de aprendizagem da unidade curricular:

Os contetidos visam a aquisigao de novos conhecimentos, capacidades de andlise e reflexao critica quanto ao uso estratégico de novos dispositivos, conceitos e formas de
comunicagao nas sociedades e culturas contemporaneas, e na Comunicacgao Estratégica das hodiernas organizagées.

3.3.6. Evidence of the syllabus coherence with the curricular unit’s intended learning out

The contents aim the acquisition of new knowledge, analytical skills and critical thinking about the strategic use of new devices, concepts and forms of communication in
contemporary societies, as well as Strategic Communication of today's organizations.

3.3.7. Metodologias de ensino (avaliagdo incluida):

Tratando-se de uma Unidade Curricular tedrico-pratica, a estratégia de planeamento das aulas, da organizagao dos recursos e das atividades préticas (projetos de pesquisa, andlise
de situagoes reais) sera delineada de modo a promover a aprendizag e a aquisicao de peténcias através do relacionamento de conhecimentos e da sua aplicagao pratica.

A avaliagao dos mestrandos na unidade curricular baseia-se em dois elementos distintos: 1) trabalho prético de conce¢ao (50% da classificacao final); 2), respetiva apresentagao oral
na sala de aula, analise e discusséo critica (50% da classificagao final).

3.3.7. Teaching methodologies (including assessment):

Being a theoretical and practical unit, the lessons programming , resources organization and practical activities ( research projects, case analysis) will be outlined, in order to allow
skills acquisition through practical application. The evaluation of the master's course is based on two elements : 1) practical work(weighing 50% ) ; 2) oral presentation , analysis and
critical discussion in the classroom ( weighing 50%)

3.3.8. Demonstracao da coeréncia das metodologias de ensino com os objetivos de aprendizagem da unidade curricular:

Considerando que esta unidade curricular se insere num plano de estudos de 2° Ciclo e que possui um cariz tedrico-pratico, as metodologias de ensino conjugam estas duas
componentes, explicita quer nos objetivos de aprendizagem quer nos conteudos programdticos.

3.3.8. Evidence of the teaching methodologies coherence with the curricular unit’s intended learning outcomes:

Whereas this course is part of a 2nd cycle of studies and has theoretical and practical nature, teaching methodologies combine these two components , either explicit in the learning
objectives or in the syllabus.

3.3.9. Bibliografia principal:
BREALEY, N.; et al. — Future Files. London Boston, 2008.
CANTON, J: — The Extreme Future — A Plume Book. England, 2007.
COOPER, P.; et al. — Cool Hunting— ANACOM. New York, 2007.
DAVIS, M. — The New Culture of Desire — Free Pass. New York, 2002.
DAVIS, S.; etal.— 2020 Vision. New York, 1991.
DIXON, P. - Futurewise — Profile Books. Great Britain, 2003.
EMEREO, D.H. - Web 2.0 Evolution into the Intelligent Web 3.0 — Pty Ltd. Australia, 2008.
EVANS, D. - Cool Hunting — South Bank. London, 2007.
HALL, M.R.P. - The Tomorrow People. Great Britain, 2003.
HILL, M.G.; et al. - Anatomy of a Trend. New York, 2008.
MATTUS, M. - Beyond Trend — How Books. Ohio, 2008.
MCRAE, H. — The World in 2020 — Harvard Business School Press. Boston, 1994.
RASQUILHA, L. - Tendéncias e Gestao da Inovagéo, Verlag Dashofer, 2010
WEBER, L. - Marketing To The Social Web — How Digital Customer Communities Build Your Business. New Jersey: John Wiley and Sons, 2009.

Mapa IV - Cc i do falada e eficacia profissional/Speech Communication and Professional Effectiveness

¢

3.3.1. Unidade curricular:
Comunicagao falada e eficdcia profissional/Speech Communication and Professional Effectiveness

3.3.2. Docente responsavel (preencher o nome completo) e respectivas horas de contacto na unidade curricular:
Véronique Delplancq - 30 horas/hours

3.3.3. Outros docentes e respectivas horas de contacto na unidade curricular:
<sem resposta>

3.3.4. Objetivos de aprendizagem (conhecimentos, aptidées e competéncias a desenvolver pelos estudantes):
1.Perceber a importéancia da voz e da fala no desenvolvimento de uma estratégia de comunicagao;
2.Aplicar saberes e saberes fazer ao nivel da comunicagao falada para melhorar a eficdcia profissional;
3.Analisar e aplicar técnicas de comunicacgdo falada adaptadas a situagées particulares;
4.Desenvolver o seu impacto e a sua influéncia com a comunicacgao falada.

3.3.4. Intended learning outcomes (knowledge, skills and p 1ces to be developed by the students):

1.Understanding the importance of voice and speech communication in the develop 1t of a col ication strategy;
2.Applying knowledge and skills at the level of speech communication to improve professional effectiveness;
3.Analyzing and applying techniques for sp h cc ication adapted to particular situations;

4.Developing their impact and their infl e on sp h co ication.

3.3.5. Contetidos programaticos:
1.Saber comunicar: o aparelho fonador e a voz; a fisiologia da fonagdo; modelos de comunicagao; os referenciais; os obstdculos; a qualidade vocal; os estilos de fala: hiper e hipo
articulagao; ser um bom orador;
2.Saber escutar: o aparelho auditivo; a fisiologia da audicao; a escuta ativa e a percegao;
3.A psicoacustica;
4.A realidade da col icagao; as comunicagobes especificas: comunicagao positiva, negociagao e persuasdo: o impacto da voz falada;
5.A comunicagao falada em contextos profissionais; as estratégias da comunicagao, as estratégias de comunicagao em publico, comunicagao e lideranga.




3.3.5. Syllabus:
1. Know how to communicate: the vocal tract and the voice; physiology of phonation; communication models; referential; obstacles; voice quality; speech styles: hyper and
hypoarticulation; be a good speaker;
2.To develop effective listening skills: auditory system; physiology of hearing; active listening and perception;
3.Psychoacoustic;
4.The reality of the communication; specific communications: positive communication, negotiation and persuasion: the impact of the speech;
5.The speech communication applied to the professional context; speech strategies, public speaking strategies, communication and leadership.

3.3.6. Demonstracgao da coeréncia dos contetiidos programaticos com os objetivos de aprendizagem da unidade curricular:
A unidade curricular visa responder a 3 desafios:
* Necessidade de uma formagao especifica na drea da comunicagao falada, realizada através de 6 ECTS, virada para a comunicagao estratégica. As propostas de trabalho
apr tadas sdo dindmicas: a oferta é fungdo da atualidade, da adequagao ao perfil dos formandos e as suas motivagées e necessidades. E considerada essencial a flexibilidade,
quer ao nivel da oferta dos contetidos quer ao nivel da adaptagao das estratégias para os desenvolver.
* Necessidade de uma formagao de cardter transversal com conteudos ajustados em cada edi¢cdao as motivagées e aos interesses dos alunos, as necessidades do curso e dos
futuros profissionais e as realidades do mercado de trabalho.
* Necessidade de uma visdao ampla dos desafios em termos de comunicagao falada e das estratégias de comunicagdo para melhorar a eficacia profissional.

3.3.6. Evidence of the syllabus coherence with the curricular unit’s intended learning out:
The unit aims to address three challenges:
* Need for specific training in this area, held by 6 ECTS, with specific focus to the strategic communication. The proposed presented themes are dynamic: the offer is depending of the
contemporary setting, the learner’s profile adequacy and their motivations and needs. Flexibility is essential, both in terms of supply of content and in terms of strategies adaptation for
developing them.
* Need for a cross-cutting training with content adjusted in each edition according to students’ motivations and interests, the current and future professionals’ needs and the labor
market realities.
* Need for a broad overview of the speech cc ication challenges and co ication strategies to improve professional effectiveness.

3.3.7. Metodologias de ensino (avaliagao incluida):
Apresentagoes, debates, criacao e discussao de casos concretos, aplicagées a casos reais, reflexao critica (individual ou em grupo).
Apresentacao de um trabalho de grupo (40%) e de um trabalho individual (60%).

3.3.7. Teaching methodologies (including assessment):
Presentations, debates, creation and discussion of concrete cases, applications to real cases, critical reflection (individual or group).
Group work (40%) and individual work (60%).

3.3.8. Demonstragao da coeréncia das metodologias de ensino com os objetivos de aprendizagem da unidade curricular:
A unidade curricular:
* Valoriza o desenvolvimento de capacidades de comunicac¢do falada e estratégica. Adota uma metodologia de ensino/aprendizagem ativa, através da colocacao de problemas reais
aos alunos, realizagdo de trabalho de grupo e a adogao de formas de avaliagao conti e comple tada com apr tagoes escritas e orais ao longo do semestre.
* Valoriza o carater interdisciplinar pela promogao, nomeadamente, de trabalhos adequados aos perfis do publico.
* Pretende contribuir a formar profissionais altamente qualificados, possuidores de conheci tos, capacidades e competéncias de valor per te na sua drea, aptos a resolver
desafios e probl na co. icagdo falada, de forma estruturada e rigorosa. Devera ser capaz de melhorar a sua eficdcia profissional com a aplicagao de estratégias de
comunicagéo falada.

3.3.8. Evidence of the teaching methodologies coherence with the curricular unit’s intended learning outcomes:
The unit:
* Values the development of speech and strategic communication skills. Adopts a teaching methodology and active learning by facing students with real problems, carrying out group
work and adoption of several forms of continuous assessment, complemented with writing and oral presentations throughout the semester.
* Values to promote the interdisciplinary character to promote, namely, research and problem appropriate to public profiles work.

* Aims to help training highly qualified professionals, possessing knowledge, skills and compet ies of per t value in their expertise area, able to solve challenges and problems
in the speech communication, in a structured and rigorous way.
Should be able to improve their professional effectiveness by applying strategies of spoken co ication.

3.3.9. Bibliografia principal:
Blikstein, I. (2006). Como falar em publico. Técnicas e habilidades de comunicagao oral. Sdo Paulo: Atica
Carnegie, D. (1996). Como falar em publico e influenciar pessoas no mundo dos negdcios. Sdo Paulo: Record.
Falé, M. H. (2012). O poder da voz na comunicac¢ao. Dissertagao, Escola Superior de Comunicagao Social de Lisboa.
Karpf, A. (2006). The human voice. Paperback-international edition.
Nguyen, N. & al. (éd) (2005). Phonologie et phonétique: Forme et substance. Hermeés, Paris
Vieira, M. C. (2009). Comunicagao empresarial. Sdo Paulo: Senac.

Mapa IV - Ir cao e criatividade em e 1ovation and Creativity in Events

3.3.1. Unidade curricular:
Inovacao e criatividade em eventos/Innovation and Creativity in Events

3.3.2. Docente responsavel (preencher o nome completo) e respectivas horas de contacto na unidade curricular:
Luisa Paula Lopes Fernandes Augusto - 30 horas/hours

3.3.3. Outros docentes e respectivas horas de contacto na unidade curricular:
<sem resposta>

3.3.4. Objetivos de aprendizagem (conhecimentos, aptidées e competéncias a desenvolver pelos estudantes):
No final desta unidade curricular, o aluno devera ser capaz de:
1. Aplicar um pensamento critico, criativo e inovador no desenvolvimento de projetos e na prética da realizagao de eventos;
2. Desenvolver um planeamento estratégico e operacional adequado a especificidade de cada evento;
3. Mobilizar préticas inovadoras adequadas a conceptualizagao/progr ¢do e realizagdo de eventos;
4. Gerir eventos criativos;
5. Conceber e gerir eventos usando as plataformas digitais.

3.3.4. Intended learning out (knowledge, skills and p 1ces to be developed by the students):
At the end of this course, the student should be able to:
. Apply a critical, creative and innovative thinking in project development and practice of holding events;
Develop a strategic and operational planning appropriate to the specificity of each event;
Mobilize innovative good practices appropriated to the conceptualization / pl: ing and imple ion of events;
Manage creative events;
Design and manage events using digital platforms.
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3.3.5. Contetidos programaticos:

Os eventos e o mundo contemporaneo

A realidade atual.

Novos conceitos e novas praticas em eventos.
Tipologias e modelos de evento

Processo de inovagao criativa
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a. Tipologias de inova¢do em eventos

4. Planeamento estratégico

a. Estudos do ambiente externo e interno.

b. Publicos e estudos de mercado

c. Contexto, missdao, visao e valores

d. Programagao

e. Defini¢cdo das dreas de atuagao, metodologias e estratégias

5. A sustentabilidade na gestao de eventos

o

Marketing de eventos
. Marketing experiencial

LY

N

Plano Financeiro
Elaboragao de orgamento.
Patrocinio

T

o

. Plano de comunicagao

©

. Produgéo do evento
. Calendarizagdo/cronograma e processos de realizagdo
. Gestao de servigos, espacos, equipamentos e atividades associadas

T

10. Gestdo de pessoas e otimizagao de recursos
a. Gestao de equipas, motivagao, gestao de conflitos e lideranga de pessoas

11. Gestao de eventos nos ambientes tecnolégicos

12. Gestao de risco

3.3.5. Syllabus:

3.3.6. Demonstracgao da coeréncia dos contetidos programaticos com os objetivos de aprendi da

1. The events and contemporary world

Current reality.

New concepts and new practices in events.

Types and event models

Process of creative innovation

Typologies of innovation events

Strategic Planning

Studies of external and internal environment.

Public and market studies

Context, mission, vision and values

. Programming

. Definition of action areas, methodologies and strategies
. Sustainability in event management

. Marketing Events

. Experiential Marketing

. Financial Plan

. Budgeting.

. Sponsors

. Communication Plan

. Production Event

. Plan, timing and scheduling and realization processes

. Manag t services, sp , equip t and associated activities
10. People management and resource optimization

a. Team management, motivation, conflict management and leadership of people
11. Event management in technological environments

12. Risk management
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curricular:

O ponto 1 e 2 aborda a realidade contextual em que vivemos e os novos conceitos e praticas de eventos que emergem, considerando os vdrios tipos e modelos de eventos. O ponto 3
prepara o aluno para que seja capaz de seguir as etapas do processo de inovagdo criativa dos eventos de acordo com os vdrios tipos de inovagéo. Os contetidos abordados no ponto
4 tém como objetivo possibilitar ao aluno a aquisi¢cao de conhecimentos, permitindo-lhe agir estrategicamente. O ponto 5 aborda a gestao de eventos sustentdvel e permite ao aluno a
aquisicao e competéncias para a produgdo de um evento com particular preocupagdo com as questoes ambientais, econémicas e sociais. O ponto 6 desperta o aluno para a
importéncia que a vivéncia da experiéncia do evento tem para os publicos. Os pontos 7 e 8 dizem respeito a elaboragao do plano financeiro e do plano de comunicagao do evento. Os
pontos 9, 10, 11 e 12 preparam o aluno para a produgédo do evento e tudo o que esta envolve.

3.3.6. Evidence of the syllabus coherence with the curricular unit’s intended learning outcomes:

Point 1 and 2 addresses the contextual reality in which we live and the new concepts and practices of events that emerge, considering the various types and models of events. Point 3
prepares the student to be able to follow the stages of the creative innovation process of events according to the various types of innovation. The content covered in point 4 are
intended to enable the student to acquire knowledge, allowing it to act strategically. Point 5 addresses the sustainable management of events and allows the student to acquire skills
to the production of events with particular concern for the environmental, economic and social issues. Point 6 awakens the student to the importance that the experience of the event.
Points 7 and 8 relate to the preparation of the financial plan and the communication plan of the event. Items 9, 10, 11 and 12 prepare the student for the production of the event and all
that this envolves.

3.3.7. Metodologias de ensino (avaliagao incluida):

A todologia de ensino ta na I cao de aulas teodrico-praticas. Para conseguir uma correta apreensao dos contetidos programaticos por parte dos alunos, os métodos a
utilizar serdo diversificados e com componente pratica. Procura-se o equilibrio entre a informacao tedrica e a participagao critica.

A avaliagdo sera baseada na realizagdo de um trabalho de indole prdtica e numa prova escrita. Ponderagéo do trabalho: 60% (Plano do evento: 40%; apresentagao do plano: 20%) e
Ponderagao da prova escrita: 40%.

3.3.7. Teaching methodologies (including assessment):

3.3.8. Demonstracgao da coeréncia das metodologias de ensino com os objetivos de aprendi: dat

The teaching methodology is based on teaching of theorectical and practical classes. To achieve a correct apprehension of the syllabus for the students, the methods used are diverse
and with a practical component. It is intended a balance between theoretical information and critical participation.

The evaluation will be based on the realization of a work with a practical nature and a written test. Weighting of work: 60% (Plan Event: 40%; presentation of the plan: 20%) and written
exam: Weighting: 40%.
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curricular:

As metodologias de ensino baseiam-se na lecionagdo de aulas tedrico-praticas visando a preparag¢ao dos alunos para a aquisi¢cao de um pensamento estratégico, critico, criativo e
inovador. Os métodos a utilizar séo diversificados e com uma componente pratica, sendo coerentes com os objetivos de aprendizagem da unidade curricular, tendo em vista uma
correta apreensao dos conteudos programaticos, procurando-se a articulagdo de saberes cientificos e praticos. Nas aulas também é privilegiada uma exposigao das tematicas,
recorrendo a utilizagdo de exemplos concretos relativos as novas formas e praticas de eventos, complementando, desta forma, os contetidos teéricos lecionados. Os casos praticos
sdo analisados, normalmente, em grupos de trabalho, desenvolvendo, igualmente, competéncias para o trabalho em equipa. Neste sentido, o aluno realiza vdrios trabalhos em aula
que permitem dotd-lo de competéncias para o desenvolvii to de um pl: to estratégico e operacional adequado a especificidade de cada evento; para a mobilizagao de
préticas inovadoras adequadas a conceptualizagao/progr ¢do e realizacao de eventos e para gerir eventos criativos. A metodologia de avaliacao, incidente na realizagdo de um
trabalho de grupo e de uma prova escrita, também € coerente com os objetivos da unidade curricular, permitindo a articulagao de saberes cientificos e técnicos, preparando os alunos
para uma melhor integragao na realidade da organizagao de eventos.

3.3.8. Evidence of the teaching methodologies coherence with the curricular unit’s intended learning outcomes:

The teaching methods are based on teaching of theorectical and practical cl: aimed at preparing students for the acquisition of a strategic, critical, creative and innovative




thinking. The methods are diverse and with a practical comy t, istent with the learning objectives of the course, to a correct apprehension of the syllabus, looking for the
articulation of scientific and practical knowledge. In class it will be privileged thematic exhibition, through the use of concrete examples relating to new forms and practices of events,
complementing thus the theoretical concepts taught. The case studies are usually analyzed in workgroups, to develop skills for teamwork. In this sense, the student performs various
works in the classroom that allow endow you with skills to develop an appropriate event to the specificity of each strategic and operational planning; to mobilize adequate
conceptualization of innovative practices / programming and events and to manage creative events. The evaluation methodology is based in a group work and a written test, is also
consistent with the objectives of the course, allowing the articulation of scientific and technical knowledge, preparing students to better integrate the reality of the organization events.

3.3.9. Bibliografia principal:
Allen, J.; O’Toole, W.; McDonnell, I.; Harris, R. (2003) - Organizagao e Gestdo de Eventos. Rio de Janeiro: Elsevier Editora.
Caetano, J.; Rasquilha, L. (2005) - Gestao da Comunicagao. s.l.: Quimera Editores.
Giacaglia, M. C. (2004)- Organizacao de Eventos — Teoria e Prética. New York: John Wiley & Sons.
Matias, M.(2007). Organizagao de Eventos - Procedimentos e Técnicas. 4° Edigao. Sdo Paulo: Editora Manole.
Pedro, F.; Caetano, J.; Chistiani, K.; Rasquilha, L.(2005) - Gestao de Eventos. s.l.: Quimera Editores.
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Mapa IV - Agéncias e producao pt i tising Agencies and Production

3.3.1. Unidade curricular:
Agéncias e producao publicitaria/Advertising Agencies and Production

3.3.2. Docente responsavel (preencher o nome completo) e respectivas horas de contacto na unidade curricular:
Ivone Marilia Carinhas Ferreira da Silva - 30 horas/hours

3.3.3. Outros docentes e respectivas horas de contacto na unidade curricular:
<sem resposta>

3.3.4. Objetivos de aprendizagem (conhecimentos, aptidées e competéncias a desenvolver pelos estudantes):
- Conhecer os processos e etapas relacionados com a atividade de uma agéncia de Publicidade;
- Estar apto para planear o desenvolvimento de uma campanha publicitaria desde a criag¢ao a difusao;
- Efetuar pesquisas e selecionar os diferentes fornecedores necessdrios para a fase de produgdo dos suportes publicitdrios.
-Conceber estratégias publicitdrias adequadas a diferentes targets.

3.3.4. Intended learning outcomes (knowledge, skills and competences to be developed by the students):
- To understand the processes and steps related to the activity of a advertising agency;
- To plan the development of an advertising campaign from initial creation to dissemination;
- Research and select different suppliers needed to the production of advertising media.
-Be able to conceive advertising strategies for diferent targets.

3.3.5. Contetidos programaticos:
1. A agéncia de Publicidade
. Aspetos organizacionais.
. Guia de boas praticas
. Alinhamento de contas
. O itinerdrio: da criagdo a produgao
. Estratégia criativa
. Estratégia publicitdria
. Estratégia de meios
. O recurso ao outsourcing
. As centrais de compras
. As empresas de produgdo e logistica publicitdria
. Merchandising
. Produgdo audiovisual e multimedia
. Web
Visita a agéncia publicitdria de referéncia.
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Syllabus:

The advertising agency

Organizational aspects

Good practice guides

Accounts Alignment

The itinerary: from creation to production
Creative strategy

Advertising strategy

Media strategy

The use of outsourcing

Media Buying

Production companies and advertising logistics
Merchandising

. Audiovisual and multimedia production

. Web

. Organized visit to advertising agencies.

A ©

3.3.6. Demonstragao da coeréncia dos contetiidos programaticos com os objetivos de aprendizagem da unidade curricular:
Depois da componente tedrica explicada no programa, é fundamental a realizagao do trabalho de terreno que permitird a adaptagao ao contexto real das Agéncias de Publicidade e
Comunicagao.
Como reforgo das competéncias anteriormente adquiridas estao ainda contemplados, nos contetidos programaéticos da disciplina, todos os conhecimentos técnicos necessdrios ao
desenvolvimento e avaliagdo de campanhas e estratégias publicitdrias de acordo com as ultimas tendéncias do mercado.

3.3.6. Evidence of the syllabus coherence with the curricular unit’s intended learning out: :
This course enable students to put into practice the skills they also acquired. After the theoretical component is now critical to conduct the field work that will allow the adaptation to
the real context of Advertising and Communication Agencies. As reinforcement of previously acquired skills are still included in the syllabus of the course, all the technical knowledge
necessary for the develop t and luation of paigns and advertising strategies according to the latest market
trends.

3.3.7. Metodologias de ensino (avaliagao incluida):
- Aulas tedrico-praticas de apresentagao e clarificagao de contetdos;
- Trabalhos individuais e/ou de grupo para diferentes suportes;
- Utilizagao de recursos variados numa perspetiva critica;
- Teste escrito com componentes tedrica e prética (ponderagao de 40%);
- Concecgao de campanha publicitdria online de cariz individual. Critérios de avaliagao: rigor metodolégico, pesquisas efetuadas, exequibilidade, originalidade (ponderacao de 60%).

3.3.7. Teaching methodologies (including assessment):
- Lectures presentations;
- Individual and / or work group for different channels.
- Use of varied resources with a critical perspective
- Written test with theoretical and practical components (40%);



- Advertising campaign development including media planning. Evaluation criteria: methodological rigor, performed research, feasibility, originality (60%).

3.3.8. Demonstragao da coeréncia das metodologias de ensino com os objetivos de aprendizagem da unidade curricular:
A articulagao entre um ensino tedrico e pratico, organizado por forma a permitir a aprendizagem em contexto ficcional de agéncia permitira aos mestrandos uma melhor compreensao
sobre o percurso e realizagao das diferentes etapas no dmbito de uma campanha publicitiria, desde a rececao do briefing até a fase de difusao, e ainda, a concretizagédo dos
momentos de planificagdo, acompanhamento e controlo inerentes ao desenvolvimento de projetos desta natureza.

3.3.8. Evidence of the teaching methodologies coherence with the curricular unit’s intended learning outcomes:
The link between a theoretical and practical training, organized to enable learning in fictional context of the agency, will allow master students a better understanding of the course and
completion of the various steps in the context of an advertising campaign , from the briefing to diffusion phase and also the realization of mc of pl: ing, monitoring and control
inherent in the development of projects of this nature.

3.3.9. Bibliografia principal:
Adam, J.-M.; Bonhome, M. (2004). La argumentacion publicitaria, Madrid: Ediciones Cdtedra.
Bassat, L. (1993). El libro rojo de la publicidade (Ideas que mueven montanas), Barcelona: De Bolsillo.
Baudrillard, J. (1995). Para uma critica da economia politica do signo, Lisboa: Edig6es 70
Brochand, Bernard [et al.] (2010) Publicitor - Comunicag¢ao 360° online-offline. Lisboa: Publicag6es Dom Quixote.
Cappo, J. (2003). The future of advertising, New York: McGraw Hill.
Gil, V.; Romero, F. (2008). Crossumer. Claves para entender al consumidor espariol de nueva generacién, Barcelona: Gestion 2000.
Lehu, J.-M. (2007). Branded Entertainment. Product Placement & Brand strategy in the entertainment business, London and Philadelphia: Kogan Page.
Mackay, A. (2005). The Practice of Advertising. Great Britain: Elsevier Butterworth-Heinemann;
Sudrez Villegas, J. C.; Pérez Chica, M. A. (2009). La publicidad al desnudo, Madrid: Editorial Madrid.

Mapa IV - Comunicacao publicitaria no meio digital/Advertising Cc ication in Digital Environmet

3.3.1. Unidade curricular:
Coi icagao publicitaria no meio digital/Advertising Communication in Digital Environmet

3.3.2. Docente responsavel (preencher o nome completo) e respectivas horas de contacto na unidade curricular:
Luisa Paula Lopes Fernandes Augusto - 30 horas/hours

3.3.3. Outros docentes e respectivas horas de contacto na unidade curricular:
<sem resposta>

3.3.4. Objetivos de aprendizagem (conhecimentos, aptidées e competéncias a desenvolver pelos estudantes):
- Capacitar os formandos para a preparagao, execu¢ao e acompanhamento de campanhas publicitirias online;
- Aplicar as técnicas da publicidade online, tendo em vista a comunicagéo digital de forma pragmadtica e rentdvel pelas empresas e ONGs.

3.3.4. Intended learning out (knowledge, skills and competences to be developed by the students):
- Empower graduates for the preparation, implementation and monitoring of online advertising campaigns;
- Apply the techniques of online advertising, aimed at digital communication pragmatic and cost effective way for companies and NGOs.

3.3.5. Contetidos programaticos:
1. A estratégia publicitaria no meio online
. Do paradigma offline para o online
. Social Media
. Plataformas digitais
. Tipologias da publicidade online
Ci ¢aode panhas publicitarias
. Formatos dos diversos meios e suportes
. Search Engine Advertising (SEA)
. Transmedia storytelling
. Web copywrite
. Planeamento e monitorizagdo de campanhas para a web
. Etapas do planeamento
. Compra de meios e suportes online
. Adwords e Facebook
. Webanalytics
. Andlise de case studies
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3.3.5. Syllabus:

. Online advertising strategy

. Offline vs online paradigm

. Social Media

. Digital platforms

. Types of online advertising

. Advertising campaigns design

. Media

. Search Engine Advertising (SEA)
. Transmedia storytelling

. Web copywriting

. Web campaigns planning and monitoring
. Planning steps

. Media buying and online media

. Adwords and Facebook

. Webanalytics

. Case studies
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3.3.6. Demonstragao da coeréncia dos contetidos programaticos com os objetivos de aprendi: dat curricular:
Os contetidos programéticos da unidade curricular Comunicagao Publicitaria no meio digital refletem as tendéncias emergentes no &mbito da comunicagao e da publicidade digital e
vém permitir que os alunos adquiram competéncias ao nivel da preparagdo, execugao e controle de campanhas publicitdrias online, bem como no que se refere a tomada de decisées
sobre as técnicas publicitarias mais adequadas de acordo com as necessidades das varias idades. Os contetidos abordados no ponto 1 vao permitir a aquisigao de
conhecimentos sobre as perspetivas teéricas incidentes na comunicagao publicitdria no espago online. Os pontos 2 e 3 abordam contetidos que vao preparar os mestrandos para a
preparacgéo, e ¢do e acompanh to de panhas publicitarias online.

3.3.6. Evidence of the syllabus coherence with the curricular unit’s intended learning out
The syllabus of the advertising communication in the digital environment unit reflect emerging trends in communication and digital advertising and come to enable students to acquire
skills in the preparation, execution and control of online advertising campaigns as well as to make decisions about the most appropriate advertising techniques according to the needs
of various entities. The content covered in point 1 will allow the acquisition of knowledge on the theoretical perspectives incidents in advertising communication in the online space.
Points 2 and 3 aims to talk about contents that will prepare students for the preparation, implementation and monitoring of online advertising campaigns.

3.3.7. Metodologias de ensino (avaliagao incluida):
- Aulas tedrico-praticas de apresentagao e clarificagao de conteudos;
- Trabalhos individuais e/ou de grupo, e respetiva corre¢ao;



- Utilizagao de recursos variados numa perspetiva critica: os media, a internet, etc.
- Teste escrito com componentes tedrica e pratica (ponderacgao de 40%);
-Co ¢do de panha publicitdria online de cariz individual. Critérios de avaliagao: rigor metodolégico, pesquisas efetuadas, exequibilidade, originalidade (ponderagado de 60%).

3.3.7. Teaching methodologies (including assessment):
- Lectures presentations;
- Individual and / or work group;
- Use of varied resources at a critical perspective: the media, the internet, etc.
- Written test with theoretical and practical components (40%);
- Online advertising campaign development. Evaluation criteria: methodological rigor, performed research, feasibility, originality (60%).

3.3.8. Demonstragao da coeréncia das metodologias de ensino com os objetivos de aprendi da unidade curricular:
A metodologia de trabalho assente em aulas tedrico-préticas de apresentacao de contetidos, na elaboragao de trabalhos individuais e de grupo, vai permitir um contacto préximo dos
alunos com a realidade organizacional e empresarial, de forma a concretizar os contetidos tedricos da unidade curricular. A componente tedérica sera complementada com uma
dimensao mais pratica, tendo por base a andlise de problemas e casos reais e a realizagao de trabalhos de grupo, vai permitir aos alunos a aquisi¢gao de conhecimentos e
competéncias para o desenvolvimento, implementagao e controle de campanhas publicitarias online.

3.3.8. Evidence of the teaching methodologies coherence with the curricular unit’s intended learning outcomes:
The methodology used in this curricular unit is based on theoretical and practical lessons of contents presentation, on the preparation of individual and group work, will allow to a close
contact of students with the organizational and business reality in order to achieve the theoretical contents of the course. The theoretical component will be complemented by a more
practical dimension, based on the analysis of problems and real cases, as well as conducting group work, will allow students to acquire knowledge and skills for the development,
implementation and control of online advertising campaigns

3.3.9. Bibliografia principal:
Bowdery, R. (2008). Copywriting. Switzerland: AVA Publishing;
Carrera, F. (2012). Marketing Digital na versao 2.0. Lisboa: Edig6es Silabo;
Graves, P. (2010). Consumer.ology. Finland: WS Bookwell;
Lance, S., Woll, J. (2008). O Livro Azul da Publicidade. Lisboa: Casa das Letras;
Mackay, A. (2005). The Practice of Advertising. Great Britain: Elsevier Butterworth-Heinemann;
Neumeier, M. (2007). Zag. Berkeley: New riders;
Ogilvy, D. (1987). Ogilvy on Advertising. New York: Vintage Books;

Mapa IV - Design de interagéo para novos media/lnteraction Design and New Media

3.3.1. Unidade curricular:
Design de interagao para novos media/lnteraction Design and New Media

3.3.2. Docente responsavel (preencher o nome completo) e respectivas horas de contacto na unidade curricular:
Maria Cristina Azevedo Gomes - 30 horas/hours

3.3.3. Outros docentes e respectivas horas de contacto na unidade curricular:
<sem resposta>

3.3.4. Objetivos de aprendizagem (conhecimentos, aptidées e competéncias a desenvolver pelos estudantes):
Compreender a evolugéo histérica do desenho da interagao utilizador computador
Conhecer os novos paradigmas do desenho da interagdo e a sua relagao com os novos media
Compreender os fatores que afetam a qualidade da experiéncia do utilizador
Conhecer as metodologias de concegao e desenho da interagcao
Conhecer e avaliar exemplos diversificados de experiéncia de interagao no contexto da comunicagéo.

3.3.4. Intended learning outcomes (knowledge, skills and petences to be developed by the students):
Understand the historical evolution of h puter interaction design
Recognise new paradigms of interaction design and its relation to media studies.
Understand factors that affect the quality of the user experience
Know methodologies of design and design interaction
Analyse and evaluate diverse examples of interaction design in the xt of co. ication.

3.3.5. Contetidos programaticos:
D har e conceptualizar a interagao: Perspectiva historica
Bom e mau desenho; a experiéncia do utilizador; modelos conceptuais e metaforas.
Modelos cognitivos e teorias no contexto da interagao utilizador computador: aspetos cognitivos, afetivos, interpessoais e sociais.
Qualidade da Experiéncia de interagdo: funcionalidade, usabilidade e acessibilidade.
Novos Paradigmas de Interagao. Interfaces multimédia e hipermédia, multissensoriais ou multimodais, haptica e tele-haptica.
Metodologias de desenho de interagdo: desenho centrado no utilizador e desenho participativo.
Avaliagado das Interfaces: aspetos conceptuais, praticos e éticos.

3.3.5. Syllabus:
Interaction Design: historical perspective
Good and bad design; the user experience; conceptual models and metaphors.
Cognitive models and theories in the xt of h computer interaction: cognitive, affective, interpersonal and social aspects.
Quality of the Interaction Experience: functionality, usability and accessibility.
New Paradigms of Interaction. Multimedia and hypermedia interfaces, multisensory or multimodal and haptic.
Design methodologies of interaction: user-centered and participatory design.
Evaluation of Interfaces: cc ptual, practical and ethical aspects.

3.3.6. Demonstracao da coeréncia dos contetidos programaticos com os objetivos de aprendizagem da unidade curricular:
Na dltima década assistiu-se a uma inovagao sem precedentes na drea da comunicagao, interatividade e difusao da comunicagao.
Os contetidos programéticos desta unidade curricular procuram dotar o aluno de um quadro conceptual sobre as questoes relacionadas com o desenho da interagao enquanto fator
critico para os meios de comunicagao. Nesse sentido, pretende-se que o aluno aprofunde conceitos relacionados com usabilidade e com a qualidade da experiéncia de interac¢dao
numa articulagao estreita entre um enquadramento tedrico e a andlise de exemplos praticos.

3.3.6. Evidence of the syllabus coherence with the curricular unit’s intended learning out
The last decade has seen unprecedented innovation in the fields of col ication, I ion, interactivity, and information delivery.
The syllabus of this course aims to provide the student with a conceptual framework about issues related to the interaction design as a critical factor for the media. It is expected that
the student deepen concepts related to usability and quality of the experience of interaction in a close relationship between a theoretical framework and analysis of practical examples.

3.3.7. Metodologias de ensino (avaliagao incluida):
A disciplina desenvolve-se em torno de aulas s de apresentac¢ao e discussdo de conceitos em articulagao com aulas de exploragao de exemplos e projetos, refletindo a seu
enquadramento com o referencial teérico e metodolégico.
No contexto de trabalho auténomo, os alunos devem aprofundar os conceitos através de leituras propostas ou de pesquisas sobre determinado tépico. Pretende-se, desta forma, que
o desenvolvimento de competéncias, transversais ou especificas, ndo fiquem limitados ao espaco fisico da sala de aula, recorrendo a utilizagdo de uma plataforma de gestio da
aprendizagem como forma de facilitar a comunicagdo e a interagao entre professor, alunos e destes entre si.
A avaliagao inclui o desenvolvimento de trabalhos propostos ao longo do tre e a realizagédo, apr tagdo e defesa de um trabalho escrito sobre um projeto na drea do design




da interagao.

3.3.7. Teaching methodologies (including assessment):
The course promotes classroom lectures and conceptual discussion in articulation with analyse of practical examples, reflecting its theoretical and methodological frameworks.
In the context of autonomous work, students should deepen the concepts trough readings and research on a particular topic. It is intended, therefore, that the development of skills,
transversal or specific, will not be limited to the physical space of the classroom. A learning management platform will be used as a way to facilitate communication and interaction
between teacher, pupils and these among them selves.
Evaluation includes the development of several assignments proposed throughout the semester and the development, presentation and discussion of a written project in the area of
interaction design.

3.3.8. Demonstragao da coeréncia das metodologias de ensino com os objetivos de aprendizagem da unidade curricular:
As metodologias de ensino propostas sdao coerentes com os objetivos da unidade curricular na medida em que se preconiza um percurso tedrico e sua mobilizagao para situagoes e
contextos reais. O desenvolvimento do quadro conceptual sera feito através da apr tagao e di: do de conceitos nas aulas, complementado com a leitura de livros e artigos de
revistas da especialidade e o desenvolvimento de pequenos trabalhos de sintese/analise/critica. Por outro lado serao analisados vdrios exemplos praticos valorizando a mobilizagdo
dos conhecimentos e o desenvolvimento de competéncias criticas relativ te ao d ho da interagdo. Esta abordagem é igualmente seguida no tipo de trabalho final proposto
aos alunos.

3.3.8. Evidence of the teaching methodologies coherence with the curricular unit’s intended learning outcomes:
The proposed methodology is consistent with the objectives of the course as it integrates a theoretical path and its mobilization to real situations and contexts. The development of the
conceptual framework will be done through the presentation and discussion of concepts in the classroom, augmented by readings in books and articles in peer-reviewed journals and
the development of small works of synthesis / analysis / critique. On the other hand, several practical examples will be explored, emphasizing the mobilization of knowledge and the
development of critical skills in the field of interaction design. This approach is also followed in the evaluation process.

3.3.9. Bibliografia principal:
B. Shneiderman (1998) “Designing the User Interface — Strategies for Efective Human —Computer Interaction”, 3rd ed., Addison Wesley Longman.
Buxton,. B. (2007) “Sketching User Experiences: Getting the Design Right and the Right Design”, San Francisco: Morgan Kaufman.
Mayhew, D. (1992) Principles and Guidelines in Software User Interface Design. Englewood Cliffs: Prentice Hall.
Rogers, Y (2012) Interaction Design: beyond human-computer interaction. 3rd ed., John Wiley & Sons.

Mapa IV - Laboratério de Media Digitais Interativos/Digital and Interactive Media Lab

3.3.1. Unidade curricular:
Laboratério de Media Digitais Interativos/Digital and Interactive Media Lab

3.3.2. Docente responsavel (preencher o nome completo) e respectivas horas de contacto na unidade curricular:
Pedro Manuel dos Santos Neves Rito - 30 horas/hours

3.3.3. Outros docentes e respectivas horas de contacto na unidade curricular:
<sem resposta>

3.3.4. Objetivos de aprendizagem (conhecimentos, aptidées e competéncias a desenvolver pelos estudantes):
O uso das Tl, nomeadamente do open hardware e novas ferramentas de interatividade permite que se desenvolvam e disponibilizem, de forma criativa, recursos digitais. A
possibilidade de se explorarem estes novos formatos tangiveis possibilita que estes cativem os utilizadores e por outro lado tornam os contetdos apelativos. Assim, esta unidade
curricular, Laboratério de Media Digitais Interativos, tem por objetivos:
(i) Fornecer aos alunos os conceitos fundamentais inerentes a projetos de media digitais interativos
(ii) Contribuir para a compreensao, por parte do aluno, da importancia dos media digitais em de projetos multimédia interativos
(iii) Compreender e analisar processos de desenvolvimento de um projeto multimédia interativo
(iv) Utilizar diferentes media para o desenvolvimento e conceptualizagdo de projetos através ferramentas de autoria de produtos multimédia

3.3.4. Intended learning outcomes (knowledge, skills and competences to be developed by the students):
The use of IT, including the open hardware and new interactive tools allows to develop and deliver, creatively, digital resources. The possibility to exploit these new formats tangible
captivate allows these users and on the other hand make them appealing contents. So this course, Digital Media Laboratory Interactive, aims to:
(i) To provide students with the fund: tal concepts inherent in interactive digital media projects
(i) Contribute to the understanding of the importance of digital media in interactive multimedia designs
(iii) Understand and analyze the development processes of an interactive multimedia project
(iv) Use different media for the development and conceptualization of projects through multimedia products authoring tool

3.3.5. Contetidos programaticos:
Os conteudos programdticos desta unidade curricular incluem:
Media Digitais Interativos: identificacao, caracteristicas e tendéncias atuais: projetos de autores de referéncia e Area de aplicagao e ferramentas;
Interatividade e os objetos: a animagédo, o som, o video;
Interfaces tangiveis e o open hardware: estudo de casos, simulagdo e construgédo de interfaces.

3.3.5. Syllabus:
The contents of this course include:
Interactive Digital Media: identification,
The characteristics and trends: authors reference designs and application area and tools;
Interactivity and objects: animation, sound, video;
Tangible interfaces and open hardware: case studies, simulation and building interfaces.

3.3.6. Demonstracao da coeréncia dos contetiidos programaticos com os objetivos de aprendi da unidade curricular:
Os contetidos programéticos foram definidos em fungao dos objetivos e competéncias a serem adquiridos pelos estudantes. Os contetdos incl as abordagens para que os
I consigam Iher de forma critica o método e a técnica adequada para o desenvolvimento de um projeto media interativo.

Ao mesmo tempo, os estudantes serao capazes de interpretar e o compor > de um algoritmo relacionada com um determinado hardware e os resultados.

3.3.6. Evidence of the syllabus coherence with the curricular unit’s intended learning out
The contents were defined in terms of objectives and pet ies to be acquired by students. The contents include approaches that students can critically choose and appropriate
method for the development of an interactive medium design technique.

At the same time, the student will be able to interpret and analyze the behavior of a connection with a particular hardware and the algorithm results.

3.3.7. Metodologias de ensino (avaliagao incluida):
Tendo em consideracgao a dii ao tedrico-prética da unidade curricular, a sua metodologia tem como pardmetros a apresentacao de contetidos programaéticos, anélise de exemplos
praticos pertinentes e as tarefas praticas de cc lidagao/aprofund: to de heci tos, 50%.
A avaliagao normal e especial incidira também na realizagdo de um trabalho escrito de 50%. As diferentes épocas de exame contemplarao a realizagdo de trabalho tedrico 50% e
apresentacgao e defesa de projeto pratico 50%.

3.3.7. Teaching methodologies (including assessment):
Taking into account the theoretical and practical dimension of the course, its methodology has as parameters the presentation of program content, analysis of relevant practical
e les and practical tasks of consolidating / deepening of knowledge, 50%.
Normal and special assessment will also focus on the completion of a written work of 50%. The different exam periods contemplate the realization of theoretical work and 50%
pr ion and practical design of defense 50%.




3.3.8. Demonstragado da coeréncia das metodologias de ensino com os objetivos de aprendizagem da unidade curricular:
As metodologias de ensino propostas sdao coerentes com os objetivos da unidade curricular na medida em que se preconiza um percurso tedrico e sua mobilizagao para situagoes e
contextos reais. O desenvolvimento do quadro conceptual sera feito através da apr tagao e di: do de conceitos nas aulas, complementado com a leitura de livros e artigos de
revistas da especialidade e o desenvolvimento de pequenos trabalhos de sintese/analise/critica. Por outro lado serao analisados vdrios exemplos praticos valorizando a mobilizagdo
dos conhecimentos e o desenvolvimento de competéncias criticas relativ te ao d ho da interagdo. Esta abordagem é igualmente seguida no tipo de trabalho final proposto
aos alunos.

3.3.8. Evidence of the teaching methodologies coherence with the curricular unit’s intended learning outcomes:
The teaching methodologies proposed are consi t with the objectives of the course in that it advocates a theoretical course and their mobilization to real situations and contexts.
The development of the conceptual framework will be done through the presentation and discussion of concepts in class, supplemented by reading books and articles from journals
and development of small jobs synthesis / analysis / criticism.
On the other hand will be analyzed several practical e. ples highlighting the mobilization of knowledge and the development of critical skills in relation to the design of the interaction.

This approach is also followed in the final type of work proposed to the students.

3.3.9. Bibliografia principal:
BIRRINGER, J. (2008) - Performance, Technology and Science; New York: PAJ Publications. Primeira edi¢ao.
BORENSTEIN, G. (2012) - Making Things See: 3D vision with Kinect, Processing, Arduino, and MakerBot. Make: Books; Primeira edigéo.
IGOE, T. (2011) - Making Things Talk: Using Sensors, Networks, and Arduino to see, hear, and feel your world. Make Books: O'Reilly Media; Segunda Edition.
KEANE, S.; HALL, J. e PERRY, P. (2011) - Meet the Kinect: An Introduction to Programming Natural User Interfaces; New York: Apress; Primeira edicdo.OLSSON, T. (2013) - Arduino
Wearables. New York: Apress; Primeira edigao.
SAUTER, D. (2013) - Rapid Android Development: Build Rich, Sensor-Based Applications with Processing; Dallas: Pragmatic Bookshelf; Primeira edi¢do.
WANG, R. (2013) - Augmented Reality with Kinect. Birmingham; Packt Publishing; Primeira edi¢do.

Mapa IV - C icagao e Multimédia/ C: ication and Multimedia

3.3.1. Unidade curricular:
Comunicag¢ao e Multimédia/ Col ication and Multimedia

3.3.2. Docente responsavel (preencher o nome completo) e respectivas horas de contacto na unidade curricular:
Nidia Salomé Nina de Morais - 15 horas/hours

3.3.3. Outros docentes e respectivas horas de contacto na unidade curricular:
Belmiro Tavares da Silva Rego - 15 horas/hours

3.3.4. Objetivos de aprendizagem (conhecimentos, aptidées e competéncias a desenvolver pelos estudantes):
*Reconhecer a importancia da Comunicagao Multimédia no paradigma da sociedade actual;
Identificar diversos meios de comunicagao multimédia offline e online;
*Conhecer a diversidade de aplica¢ées online para o desenvolvimento da comunica¢dao multimédia;
«Utilizar ferramentas online e aplicagées da Web 2.0, de forma critica e rigorosa, numa perspectiva de comunicagao multimédia;
Identificar quais os dispositivos para os quais se pretende desenvolver contetidos multimédia;
*Adequar a construgao de medias sociais para dispositivos moéveis (tablets e smartphones) ou dispositivos fixos (computadores)
-Produz:r publlcar partilhar informacdao através de diversas plataformas sociais, gerando redes de informagdo multimédia;
D tar e dii izar diversos medias recorrendo a ferramentas e aplicagées da Web 2.0;
~Invest:gar e aval:ar servigos de informagao online, promovendo assim uma andlise critica que permita encontrar estratégias de comunicagao eficaz, no ciberespaco.

3.3.4. Intended learning outcomes (knowledge, skills and competences to be developed by the students):
* Recognize the importance of Multimedia Communication on actual society paradigm;
« Identify different offline and online media;
* Understand the multiplicity of online applications used for development of multimedia communication;
* Use critical and firmly online tools and Web 2.0 applications from the perspective of multimedia communication;
« Identify the devices for which it is intended to develop multimedia content;
* Adapt social media construction to mobile devices (tablets and smartphones) desk devices (computers)
* Produce, publish and share information through various social platforms, creating multimedia information networks;
* Design, imple t and str line various media using tools and Web 2.0 applications;
« Investigate and evaluate online information services thus promoting a critical analysis to find strategies for effective communication on cyberspace.

3.3.5. Contetidos programaticos:
sComunicagdo Multimédia:
-Breve estudo da Comunicagdo Multimédia na Sociedade atual
-Concepgoes tedricas de Comunicagao
-Concepgoes tedricas de Multimédia
-Estilos de comunicagao online, participagao e dinamic para a sustentabilidade de Medias online
-Tecnologias de suporte a comunicagao

*A Web 2.0:

-Abordagens tedricas: mudancga de paradigma da Web 1.0 para a Web 2.0
-Concepgoes sobre a Web 2.0 ou também reconhecida por Software Social
-Breve estudo tedrico dos servigos disponiveis na Web 2.0

*Medias Online:

-Edigao e Publicagao de Audio online

-Edigao e Publicagao de Video online

-Edigao e Publicagao de Texto online

-Configuragao de ferramentas da Web 2.0, para o desenvolvimento de Medias online;

-Funcionalidades tipicas (para o autor e administrador), com énfase nas funcionalidades de gestao disponibilizadas pelas ferramentas

3.3.5. Syllabus:
*Multimedia Communication:
-Brief study of Media Communication in Current Society
-Communication theoretical notions
-Multimedia theoretical notions
-Styles, dynamics and participation of online communication: the sustainability of online Media
-Support technologies of communication
*Web 2.0:
-Theoretical approaches: paradigm shift from Web 1.0 to Web 2.0
-Conceptions of Web 2.0 also known as Social Software
-Brief theoretical study of services available on the Web 2.0
*Online Media:
-Online audio editing and publis hing
-Online video editing and publishing
-Online text editing and publishing
-Web 2.0 tools configuration for developing online Media;
-Typical features (for the author and administrator), with hasis on

P

g t features offered by the tools

3.3.6. Demonstragao da coeréncia dos contetiidos programaticos com os objetivos de aprendizagem da unidade curricular:
Os meios digitais ocupam um lugar de realce no mundo profissional da comunicagao e multimédia, conferindo uma dimensao fulcral para a criagao, disponibilizagao, reprodugéao e



partilha de informagdo em rede. A formacgao que se prevé nesta Unidade Curricular promove competéncias digitais capazes de proporcionar ao profissional da comunicagdao uma
perspectiva rigorosa de atuar e inovar em contextos online, respondendo a um publico alargado e sendo este capaz de estar “anytime, anywhere”. A diversidade de ferramentas que
sdo disponibilizadas na reconhecida Web 2.0, proporcionam ao profissional da Comunicagao formas inovadoras de produzir, editar e publicar informagao. Nesta Unidade Curricular
pretende-se desenvolver competéncias digitais, numa perspectiva alargada e que possibilite aprendizagens a vérios niveis da Comunicagao Multimédia.

3.3.6. Evidence of the syllabus coherence with the curricular unit’s intended learning out
Communication and Multimedia Course is a curriculum unit from the Master of Innovation in Communication - Interactive Multimedia Branch and it gives this Master a plus, regarding
the digital society in which we live nowadays. Digital media occupy an important position in the professional world of cc ication and multimedia and they give a key dimension for
the creation, delivery, reproduction and sharing of information network.
The training that is expected in this course unit promotes digital skills capable of providing a rigorous perspective to the professional communication to act and innovate on online
contexts, responding to a wide public being able to really be "anytime, anywhere".
The diversity of tools that are available on the proven Web 2.0, provide the professional communication with innovative ways to produce, edit and publish information.
This Course is intended to develop digital skills that enables learning at various levels of Multimedia Communication.

3.3.7. Metodologias de ensino (avaliagdo incluida):
Na componente tedrica serdo abordados os conceitos fundamentais no ambito desta unidade curricular, devendo os alunos participar activamente nos debates sobre as tematicas.
Na parte prética serao explorados os servigos da Web 2.0, bem como sera desenvolvido um trabalho em grupo. A avaliagao é continua e tera em conta a participagao dos alunos e o
seu envolvimento nas actividades propostas 40%, em ambiente de sala de aula ou a distancia. Discussdo de ideias relativas a investigagao cientifica, bem como o desenvolvimento a
escrita de um artigo de cardcter cientifico a publicar.O trabalho prético devera contemplar a construgéo de diversos medias online, recorrendo as ferramentas da Web 2.0 60%.

3.3.7. Teaching methodologies (including assessment):
The theoretical module will address the fundamental concepts in this course, students should actively participate on issues discussions. The practical part will explore the Web 2.0
services, and will develop a group project. Assessment is continuous and takes into account the participation of students and their involvement in classroom or distance proposed
activities (40%). It’s also important the discussion of ideas involving scientific research aiming writing a paper for scientific publishing. Practical work should include the construction
of various online media, using Web 2.0 tools (60%).

3.3.8. Demonstragao da coeréncia das metodologias de ensino com os objetivos de aprendizagem da unidade curricular:
A Unidade Curricular Comunicagado Multimédia integra o plano curricular do Mestrado em Inovagdao em Comunicagao — Ramo Multimédia Interativo, conferindo-lhe uma mais valia,
decorrente da sociedade digital em que vivemos. Os meios digitais ocupam um lugar de realce no mundo profissional da comunicagdo e multimédia, conferindo uma dimenséo fulcral
para a criagdo, disponibilizagao, reproducgao e partilha de informagao em rede.
A formacgao que se prevé nesta Unidade Curricular promove competéncias digitais capazes de proporcionar ao profissional da comunicagao uma perspectiva rigorosa de atuar e
inovar em contextos online, respondendo a um publico alargado e sendo este capaz de estar “anytime, anywhere”.
A diversidade de ferramentas que séo disponibilizadas na reconhecida Web 2.0, proporcionam ao profissional da Comunicag¢ao formas inovadoras de produzir, editar e publicar
informagao.
Nesta Unidade Curricular pretende-se d olver competéncias digitais, numa perspectiva alargada e que possibilite aprendizagens a varios niveis da Comunica¢ao Multimédia.

3.3.8. Evidence of the teaching methodologies coherence with the curricular unit’s intended learning outcomes:
Communication and Multimedia Course is a curriculum unit from the Master of Innovation in Communication - Interactive Multimedia Branch and it gives this Master a plus, regarding
the digital society in which we live nowadays. Digital media occupy an important position in the professional world of cc ication and multimedia and they give a key dimension for
the creation, delivery, reproduction and sharing of information network.
The training that is expected in this course unit promotes digital skills capable of providing a rigorous perspective to the professional communication to act and innovate on online
contexts, responding to a wide public being able to really be "anytime, anywhere".
The diversity of tools that are available on the proven Web 2.0, provide the professional communication with innovative ways to produce, edit and publish information.
This Course is intended to develop digital skills that enables learning at various levels of Multimedia Communication.

3.3.9. Bibliografia principal:
Castells, M. (2004). A Galéxia Internet - Reflexées sobre Internet, Negocios e Sociedade (R. Espanha, Trans.). Lisboa: Fundagdo Calouste Gulbenkian.
Couldry, N., Livingstone, S., & Markham, T. (2006). Media Consumption and the Future of Public Connection. London: THE LONDON SCHOOL OF ECONOMICS AND POLITICAL
SCIENCE. Retrieved from http://www.publicconnection.org/Public_Connection_Report.pdf
Bieging, P., Busarello., R. I, & (Org.). (2013). Experiéncias de consumo contemporéneo: pesquisas sobre midia e convergéncia P. Cutural (Ed.) Retrieved from
http://www.pii tacultural.com/#!experiencias-de- o/c201t
Busarello, R. I, Ulbricht, V. R., & (Org.). (2014). Préticas e geracao de conhecimento frente as novas midias P. Cutural (Ed.) Retrieved from http:/www.pimentacultural.com/#!praticas-
e-geracao/c62v

Mapa IV - Narrativas Transmedia/Transmedia Storytelling

3.3.1. Unidade curricular:
Narrativas Transmedia/Transmedia Storytelling

3.3.2. Docente responsavel (preencher o nome completo) e respectivas horas de contacto na unidade curricular:
Nidia Salomé Nina de Morais - 30 horas/hours

3.3.3. Outros docentes e respectivas horas de contacto na unidade curricular:
<sem resposta>

3.3.4. Objetivos de aprendizagem (conhecimentos, aptidées e competéncias a desenvolver pelos estudantes):
Compreender a atual relevéncia e potencial do transmedia enquanto processo de construgao de narrativa desdobrada por multiplos formatos e plataformas medidticas.
Analisar de forma critica e fundamentada o fenémeno transmedia no contexto da cultura, tecnologia, economia e sociedade contemporéneas.
Reconhecer a relevancia da investiga¢ao e dos principais contributos teéricos contemporaneos na drea. Conhecer as principais carateristicas, pot ialidades e limitagées, das
diferentes estruturas narrativas, formatos e plataformas que sustentam os mundos narrativos de produgées transmedia.
Criar um plano estratégico de implementagao de uma produgéao transmedia adequando a narrativa ao publico- alvo a que é destinada, concebendo estratégias de envolvimento da(s)
audiéncia(s) e desdobrando o universo narrativo em multiplos meios de acordo com o respetivo potencial.

3.3.4. Intended learning outcomes (knowledge, skills and p 1ces to be developed by the students):
Understand the current relevance and potential of transmedia storytelling as a construction across multiple formats and media platforms.
Analyze in critical and tained way the tr dia phenomenon in the context of contemporary culture, technology, economics, and society.
Recognize the importance of research and of the main contemporary theoretical contributions in the field. Know the main characteristics, strengths and limitations of the different
narrative structures, formats and platforms that support the narrative worlds of transmedia productions.
Create a strategic plan for impl ion of a tr dia production adapting the narrative to the targeted audience, by designing strategies intended to engag dli (s) and
unfolding the narrative universe in multiple media according to its potential.

3.3.5. Contetidos programaticos:
1. Fund: tos e contextualizagao do Tr dic
1.1 Defini¢ao e delimitagdo
1.2 Transmedia, multimédia, hipermédia e cross-media
1.3 Contextualizagdo histérica das narrativas transmediaticas
2, Estruturas Narrativas e mundos narrativos
2.1 Estruturas narrativas tradicionais, narrativas lineares e nao-lineares, narrativas interativas e serialidade 2.2 Mundos narrativos
3. Criagao de universos transmediaticos
3.1 Modelos de negécio do Transmedia
3.2 Produgao de Transmedia: estratégias de desdobramento multi-plataforma
3.2.1 Formatos editoriais
3.2.2 Formatos audiovisuais
3.2.3 Formatos multimédia
3.2.4 Dispositivos moéveis




3.3.5 Internet

4. Audiéncia(s)

4.1 Cultura participativa e fas

4.2 Propriedade Intelectual, Direitos de Autor e comoditizagao da cultura

3.3.5. Syllabus:
1. Fundamentals and context of Transmedia
1.1 Definition and context
1.2 Transmedia, multimedia, hypermedia and cross-media
1.3 History of Transmedia
2. Narrative structures and narrative worlds
2.1 Traditional narrative structures, linear and non-linear narratives, interactive narratives and seriality 2.2 Narrative worlds
3. Creating Transmedia universes
3.1 Business models of Transmedia
3.2 Production of Transmedia: multi-platform strategies
3.2.1 Publishing formats
3.2.2 Audiovisual formats
3.2.3 Multimedia formats
3.2.4 Mobile devices
3.3.5 Internet
4. Audience (s)
4.1 Participatory Culture and fans
4.2 Intellectual Property, Copyright and the commodification of culture

3.3.6. Demonstracgao da coeréncia dos contetiidos programaticos com os objetivos de aprendizagem da unidade curricular:
Esta unidade curricular pretende capacitar os alunos para a compreensao do fenémeno das narrativas transmedidticas e para a construgao de um plano para implementagdo de um
projeto deste tipo. A compreenséao do fenémeno e suas aplicagées implica o reconhecimento da produgao tedrica existente, a lizagao do fenémeno e a compreensao da sua
relevéncia e potencial na sociedade contemporanea.A capacidade para delinear e implementar um projeto transmedia envolve o conhecimento das pot: ialidades e limitag6es das
diferentes estruturas narrativas, formatos e plataformas que sustentam os mundos narrativos. Neste contexto, € ainda especialmente relevante o envolvimento da audiéncia com o
universo narrativo, incluindo tensées que emergem de interesses potencialmente conflituantes entre industria e as audiéncias. Sem prejuizo de uma visdo mais integradora, todos os
objetivos e contelido: flt para a concretizagao de uma narrativa desdobrada por multiplas plataformas medidticas.

3.3.6. Evidence of the syllabus coherence with the curricular unit’s intended learning out
This curricular unit aims to enable students to understand the transmedia phenomenon and to construct a strategy to implement this type of project.
The understanding of the phenomenon and its applications requires knowledge about the theoretical production, the cc xtualization of the phenc 1 and an understanding of its
relevance and potential in contemporary society.
The ability to design and implement a transmedia project involves the knowledge of the potential and limitations of different narrative structures, formats and platforms that support the
narrative worlds. In this context, audience's engagement with the narrative universe is especially relevantincluding tensions that emerge from potentially conflicting interests between
industry and audiences. Notwithstanding a more inclusive vision, all goals and contents flow towards the realization of a narrative across multiple media platforms.

3.3.7. Metodologias de ensino (avaliagao incluida):
O trabalho desenvolvido nas sessoées teérico-praticas integra momentos de exposi¢do pelos docentes e discussao teérica, assim como a andlise e discussao em grupo de casos
praticos que consubstanciam estratégias transmedia. A avaliagao prevista concretiza-se nos seguintes elementos: elaboragdo de um ensaio individual que traduza uma andlise
descritiva e critica de um caso de implementagdo de uma estratégia tr dia 50%; apr tagcdo e discussao de um trabalho em grupo que materialize uma estratégia de
desdobramento multi-plataforma e a expansao numa narrativa transmedia de um produto mediatico ja existente 50%. A unidade curricular prevé a realizagao de exame.

3.3.7. Teaching methodologies (including assessment):
The assessment is based on the following elements: development of an individual essay that reflects a descriptive and critical analysis of a case of transmedia strategy 50%;
pr tation and di ion of a work group 50%. The curricular unit can be the object of exam.

3.3.8. Demonstragao da coeréncia das metodologias de ensino com os objetivos de aprendizagem da unidade curricular:
Os objetivos propostos procuram conciliar uma dimensao de compreenséo e andlise do fenémeno transmedia com outra de construgao de competéncias que permitam a
concretizagao, por em pratica, traduzida na elaboragao de um plano estratégico para um projeto transmedia. A unidade curricular procura concretizar uma visao destas duas
dimensées, uma de natureza mais téorica e outra de cariz mais pratico, ndo s6 como inter-relaci das mas também como interdependentes. As metodologias de ensino, incluindo a
avaliagao, traduzem a mesma visdo. Os momentos de exposi¢ao pelos docentes e discussao teérica, assim como a andlise e discussdo em grupo de casos praticos que
consubstanciam estratégias transmedia, associados a elaboragao de um ensaio individual que traduza uma anélise em profundidade de um caso de transmedia procuram promover a
capacidade de andlise e espirito critico e reflexdo, sustentados pelos principais contributos teéricos contemporédneos na drea, sobre o significado de transmedia tanto através de
trabalho individual como de grupo. Simult: te, o trabalho desenvolvido durante as sessées de contacto, com especial relevo para a andlise de casos praticos e o
acompanhamento regular da elaboracao dos projetos que materializam uma estratégia de desdobramento multi-plataforma e a expansao numa narrativa transmedia de um produto
didtico ja existente, tentam a construcdo de competéncias de cariz mais pratico e permitem situar e discutir a dimensao teérica num contexto de aplicagao. Neste
enquadramento, sobressai a importancia do trabalho colaborativo entre docentes e alunos e do trabalho de grupo.

3.3.8. Evidence of the teaching methodologies coherence with the curricular unit’s intended learning outcomes:
The proposed objectives seek to reconcile a di ion of understanding and analysis of the transmedia phenomenon with another of development of a strategic plan for a transmedia
project. The curricular unit aims to realize a vision of these two dimensions, one more theoretical and other of a more practical, as not only interrelated but also as interdependent.
Teaching methodologies, including t, reflect the same vision. Lectures by teachers and theoretical discussions, as well as group analysis and discussion of case studies
that substantiate transmedia strategies seek to promote the ability to analyze and critically reflect, supported by major contemporary theoretical contributions in the area, on the
significance of transmedia both through individual and collaborative working group. Simultaneously, the work developed during the contact sessions, with particular emphasis on the
analysis of case studies and regular monitoring of project development, support the development of skills of a more practical nature and are used to frame and discuss the theoretical
contributions, in a context of use. In this framework, the importance of collaborative work between teachers and students and group work is highlighted.

3.3.9. Bibliografia principal:
Askwith, I. (2007). Five Logics of Engagement. Television 2.0: Reconceptualizing TV as an Engagement Medium. M IT.
Bernardo, N. (2011). The Producers Guide to Transmedia: How to Develop, Fund, Produce and Distribute Compelling Stories Across Multiple Platforms. London: beActive Books.
Dena, C. (2008). Emerging Participatory Culture Practices: Player-Created Tiers in Alternate Reality Games. Convergence, Feb., 41-58.
Dena, C. (2009). Transmedia practice: theorising the practice of expressing a fictional world across distinct media and environments. University of Sydney, Australia.
Jenkins, H. (2006). Convergence Culture: Where OIld and New Media Collide. NI: NY UP.
Johnson, D. (2013). Media Franchises: Creative Licensing and Collaboration in the Creative Industries. NI: NY UP.
Phillips, A. (2012). A Creator’s Guide to Transmedia Storytelling: NI: McGraw-Hill.
Wolf, M. (2013). Building Imaginary Worlds: Theory and History of Subcreation. Londres: Routledge.

Mapa IV - Laboratério de aplicagdes web e mobile/ Web and Mobile Applications Lab

3.3.1. Unidade curricular:
Laboratério de aplicag6es web e mobile/ Web and Mobile Applications Lab

3.3.2. Docente responsavel (preencher o nome completo) e respectivas horas de contacto na unidade curricular:
Pedro Manuel dos Santos Neves Rito - 30 horas/hours

3.3.3. Outros docentes e respectivas horas de contacto na unidade curricular:
<sem resposta>

3.3.4. Objetivos de aprendizagem (conhecimentos, aptidées e competéncias a desenvolver pelos estudantes):
Os estudantes deverdo conhecer e compreender as diversas tecnologias e plataformas méveis existentes, bem como ser capazes de ter uma opinido critica sobre as tendéncias
deste mercado. Assim, no final desta UC, o estudante deverd ser capaz de idealizar e prototipar aplicagées para mobile. Para isso, devera conseguir compreender as diversas



plataformas existentes e respetivos paradigmas de interacao; além disso, devera adquirir nogées de usabilidade e desenho de interfaces touch e conseguir distinguir claramente
“Aplicagcées Web” de “Aplicacao nativas”. Pretende-se também sensibilizar os alunos para a importdncia de uma boa user-experience em aplicagées mobile, da otimizagao da web
para mobile e compreender as diversas formas de construgao de aplicagbes méveis (native apps, web apps e hybrid apps). No final, pretende-se que o aluno seja capaz de prototipar
uma aplicagao mével com recurso a tecnologias de prototipagem web / wireframing.

3.3.4. Intended learning outcomes (knowledge, skills and competences to be developed by the students):
Students should know and understand the various technologies, the existing mobile platforms as well as being able to have a critical opinion about the trends. At the end of this course,
the student should be able to idealize and prototype applications for mobile. For this, they should be able to understand the various existing platforms and respective interaction
paradigms; Additionally, it must purchase usability notions about touch interface design and able to clearly distinguish between "Web Applications"” from "native application”. It is also
influencue the students about the importance of good user-experience in mobile applications, optimizing the web to mobile and understand the various ways of building mobile
applications (native apps, web apps and hybrid apps). In the end, it is intended that the student is able to prototype a mobile application using web / wireframing prototyping
technologies.

3.3.5. Contetidos programaticos:
O Multimédia: itos e comp
Os tipos de aplicacao mobile e suas caracteristicas
As metéforas dos interfaces touch
Os tipos de navegacgao Interagées e acessibilidade
Os tipos de interatividade e suas caracteristicas
Os tipos e subtipos de retroagdo e suas fungées
Os instrumentos para concegao de projetos multimédia
Arquitetura MVC (Model-View-Controller)
Diferencga entre native apps, web apps e hybrid apps
Ferramentas de prototipagem e wireframing.

3.3.5. Syllabus:
Multimedia: concepts and components
Types of mobile application and its features
Metaphors of touch interfaces
Navigation types
Interactions and accessibility
Types and characteristics of interactivity
Types and subtypes of feedback and their functions
The instruments for designing multimedia projects
MVC Architecture (Model-View-Controller)
Difference between native apps, web apps and hybrid apps
Wireframing and prototyping tools

3.3.6. Demonstracao da coeréncia dos contetidos programaticos com os objetivos de aprendi da unidade curricular:
A concepgdo de projetos de natureza pratica assentes nos dominios teérico e técnico é objetivo central da
unidade curricular. Assim, é essencial a articulagcdo entre as andlises/reflexées criticas de exemplos referéncia

e os contelidos progr 3 i de indole tedrica, contextualizando, estes dois vetores, com a evolugao
tecnologlca das areas em questao. Neste sentido, os alunos deverao ser capazes de fazer provas de conceito
de aplica¢é , respeitando as fases especificas de desenvolvimento.

3.3.6. Evidence of the syllabus coherence with the curricular unit’s intended learning out: :
The project design of a practical nature based upon theoretical and technical fields is a central goal of the
curricular unit. Is essential the articulation between the analyzes / critical reflections of reference examples and
syllabus of theoretical nature, contextualizing these two vectors, with the technological evolution of the areas in
question.

3.3.7. Metodologias de ensino (avaliag.ﬁo incluida):

Tendo em consideragao a dil 3o tedrico-pratica da unidade curricular, a sua metodologla tem como pardmetros a apresentacao de contetidos programaéticos, anélise de exemplos
praticos pertinentes e as tarefas praticas de cc lidagao/aprofund: to de hi , 50%.
A avaliagdo normal e especial incidira também na realizagdo de um trabalho escrito de 50%. As diferentes épocas de exame contemplaréo a realizagdo de trabalho teérico 50% e

apresentacao e defesa de projeto pratico 50%.

3.3.7. Teaching methodologies (including assessment):
Taking into account the theoretical and practical dimensian of the course, its methodology has as par ters the pr

tion of program content, analysis of relevant practical

examples and practical tasks of consolidating / deey g of knowledge, 50%.
Normal and special assessment will also focus on the completlon of a written work of 50%. The different exam periods contemplate the realization of theoretical work and 50%
pr ion of a practical design and defense 50%.

3.3.8. Demonstracgao da coeréncia das metodologias de ensino com os objetivos de aprendizagem da unidade curricular:
Tendo em conta que sdo objetivos da unidade curricular dotar os alunos de conhecimentos teéricos e praticos
na drea especifica da concepgdao de aplicagées web e mobile, a metodologia aplicada mostra-se condizente
com essa realidade. Os alunos serao capazes de construir projetos praticos diferenciados aliando as
dimensées tedrica e pratica dos contelidos com a anélise critica de trabalhos referéncia na drea em questao.
Esta interligagdo de saberes mostrara aos discentes a importancia do desenvolvimento deste tipo de
conteudos com uma forte ligagao a analise/reflexao critica.

3.3.8. Evidence of the teaching methodologies coherence with the curricular unit’s intended learning outcomes:
Taking into account that the objectives of the curricular unit are to provide students with theoretical and
practical knowledge in the specific area of sound design for the audiovisual, the methodology applied is
consistent with this reality. Students will be able to build different practical projects combining both the
theoretical and practical dimensions of content with critical analysis of referential works in that area. This
interconnection of knowledge will show the students the importance of developing this type of content with a
strong connection to a critical reflection.

3.3.9. Bibliografia principal:
BROWN, D. M. (2007). Communicating Design. Developing Web Site Documentation for Design and Planning, New Riders
CADDICK, R., CABLE, S. (2011). Communicating the User Experience: A Practical Guide for Creating Useful UX Documentation, John Wiley & Sons
COOPER, A., REIMANN, R., CRONIN, D., NOESSEL, C. (2014). About Face: the Essentials of Interaction Design, Fourth Edition, John Wiley & Sons
FONSECA M., CAMPOS P., e GONCALVES D. (2012) Introdugéao ao Design de Interfaces, Editora FCA.
MOGGRIDGE, B. (2007). Designing Interactions. The MIT Press
SHARP, H., ROGERS, Y., e PREECE, J. (2007). Interaction Design: Beyond Human-Computer Interaction. Segunda edigdo, Jonh Wiley & Sons. New York
TIDWELL, J. (2011). Designing Interfaces: Patterns for Effective Interaction Design, O'Reilly
WALTER, C., BETIOL, A. H.; FAUST, R. (2010). Ergonomia e Usabilidade - Conhecimentos, Métodos e Aplicagées. Novatec, segunda edi¢do

Mapa IV - Estudos Cinematograficos/Film Studies

3.3.1. Unidade curricular:
Estudos Cinematogréficos/Film Studies

3.3.2. Docente responsavel (preencher o nome completo) e respectivas horas de contacto na unidade curricular:



Filomena Antunes Sobral - 30 horas/hours

3.3.3. Outros docentes e respectivas horas de contacto na unidade curricular:
<sem resposta>

3.3.4. Objetivos de aprendizagem (conhecimentos, aptiddes e competéncias a desenvolver pelos estudantes):
Esta unidade curricular pretende dar a conhecer o percurso do cinema desde os seus antepassados, passando pelos pioneiros, incidindo sobre o desenvolvimento do cinema no
mundo, chegando ao sonoro e contii do com o ci moderno para finalizar com o cinema na era do multimédia. Através da andlise filmica pretende fornecer aos discentes
instrumentos de estudo que lhes facultem a compreensao dos objetos filmicos em estudo. Neste sentido, sao objetivos da unidade curricular desenvolver conhecimentos sobre a
historia do cinema, conhecer filmes e realizadores histéricos, lisar critic te obras cil togréfica enquadradas nos conteldos programaticos, motivar uma reflexao sobre o
cinema na atualidade.

3.3.4. Intended learning outcomes (knowledge, skills and competences to be developed by the students):
This curricular unit aims to present the routes of the cinema from its ancestors, through the pioneers, focusing on the development of cinema in the world and the sound era and
continuing in the modern cinema to finish with cinema in the age of the multimedia. Through the filmic analysis it is its objective to provide students instruments to the understanding of
the objects of study. In this sense, the curricular unit intends to develop knowledge about the history of the cinema, to know historical films and filmmakers, to make critical analyzes
about the films presented in the classes and motivate a reflection about the cii today.

3.3.5. Conteuidos programaticos:
Episédios da histéria do cinema: antepassados, pioneiros, o som, cinema moderno, cinema na era do multimédia. Andlise Filmica: parametros de andlise. Ler e Interpretar objetos
filmicos. Cinematografia. Relagdo cinema-literatura. Relagao cinema-teatro.

3.3.5. Syllabus:
Historical episodes of the cinema: ancestors, pioneers, sound, modern cinema, cinema in the age of the multimedia. Film analysis: study parameters. Reflection and interpretation on
the filmic objects. Cii tography. Relationship between film and literature. Relationship between cinema and theater.

3.3.6. Demonstracao da coeréncia dos contetidos programaticos com os objetivos de aprendi da unidade curricular:
Considerando que a umdade curricular pretende que os alunos dominem conhecimentos sobre a histéria do cinema e que saibam analisar criticamente obras filmicas, os contetidos
progr 3 ti t te a conhecer nesse sentido. Ou seja, as nog6es apresentadas ao longo das sessées de formagado debrugcam-se sobre informagées tedricas no
ambito da histoéria do cmema e anadlise filmica, para, posteriormente, se incorporarem no universo analitico-reflexivo de leitura minucioso de obras cinéfilas. Importa destacar que a
vertente analitica de acordo com metodologias préprias e parametros especificos permite dotar os discentes de exemplos de referéncia ndo sé para um estudo independente dos
trabalhos audiovisuais, como também para a avaliagdo critica dos mesmos.

3.3.6. Evidence of the syllabus coherence with the curricular unit’s intended learning out :
Considering that the curricular unit intends that the students know the history of the cinema and are able to critically analyze filmic works, it seems coherent that the syllabus teaches
precisely in a double perspective: knowing concepts and applying analytical-reflexive parameters. In this sense, the ideas discussed during the classes will reflect upon theoretical
notions which the students are expected to dominate in terms of the cinema grammar and film analyzes. The analytical observation of filmic material allows students to develop their
own independent studies and also to produce their particular critical evaluations of them.

3.3.7. Metodologias de ensino (avaliagao incluida):
A metodologia de ensino incide sobre uma légica tedrico-pratica permitindo ao aluno estar em contacto com a apr ¢ao dos cc programaticos nas aulas, bem como com
a di 3o e apr tagdo de plos acompanhada da realizagdo de exercicios praticos de andlise, reflexao, interpretagao e pesquisa de informagao complementar. Nas horas
de trabalho auténomo, o aluno deve aprofundar os conhecimentos desenvolvendo andlises e pesquisas independentes.
Regime normal e especial: teste de incidéncia teérico-prética (100%). Exame, épocas normal, recurso, melhoria ou finalista: teste de incidéncia teérico-prética (100%)
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3.3.7. Teaching methodologies (including assessment):
The teaching methodology is theoretical and practical. It establishes the pr ion of theoretical contents, the discussion of topics and the analytical viewing of filmic contents. In
the hours of autonomous work, the students should deepen the knowledge and they are also expected to continue or initiate several tasks.
The evaluation involves a theoretical and practical test (100%). The evaluation by exam requires the execution of a theoretical and a practical test (100%).

3.3.8. Demonstragao da coeréncia das metodologias de ensino com os objetivos de aprendizagem da unidade curricular:

Estabelecendo a unidade curricular que os alunos devem conhecer os episédios da historia do cil e lisar critie te obras filmicas, a metodologia de ensino adotada
enquadra-se perfeit: te na pro: ¢ 3o dos objetivos. Duas evidéncias tentam a arg tagdo. Por um lado, s6 o conhecimento de contetidos teéricos relativos ao cinema e
a andlise filmica pode propiciar o conh to necessadrio para a cc quente interpretacgao critica de objetos filmograficos e, por outro lado, s6 a reflexao critica pode permitir aos

estudantes compreender e explorar com eficdcia a linguagem clnematograflca. Combinando estes vdrios elementos, a metodologia permite aos discentes que, numa primeira fase,
compreendam os conceitos tedricos e que, numa segunda fase, se tornem participantes ativos na construgao de conhecimento. Para além disso, adotando um método que valoriza
também o trabalho auténomo do aluno, a unidade curricular propicia que os formandos aprofundem conhecimentos e que desenvolvam analises cujo ritmo de trabalho esta centrado
na maturidade da aprendizagem teérico-prética.

3.3.8. Evidence of the teaching methodologies coherence with the curricular unit’s intended learning outcomes:
Taking into account that the students should learn, evaluate and understand the several episodes of the history of the cinema and knowing that they should also be able to critically
analyze films, the teaching methodology adopted in the curricular unit is firmly in pursuit of the objectives. Two evidences support the arguments. On the one hand, only the knowledge
of theoretical concepts about the cinema can provide the necessary information for the filmic interpretation and, on the other hand, only the critical meditation can enable students to
understand the language of the cinema. Combining these various elements, the methodology allows students to understand the theoretical concepts, and in a second phase, invites
them to b active participants in the construction of the knowledge. Moreover, adopting a method that also values the autonomous work of the student, the curricular unit
provides deepen of knowledge and the development of analytical projects centered on a theoretical and practical learning.

3.3.9. Bibliografia principal:
AUMONT, J. et al. (2001) - Esthétique du film. Paris: Nathan, 2001.
BAPTISTA, T. (2008). A invengao do cinema portugués. Lisboa: Tinta-da-china.
BAZIN, A. (1992) - O que é o cinema. Lisboa: Livros Horizonte.
BELLOUR, R. (1995). L’analyse du film. Paris: Calmann-Lévy.
BORDWELL, D. & THOMPSON, K. (2008) - Film Art: An Introduction. Nova lorque: McGrawhill.
CARDOSO, G. (Coord.). (2013). A sociedade dos ecras. Lisboa: Tinta-da-china.
CASETTI, F. & CHIO, F. (1991). Cémo analizar un film. Barcelona: Paidos.
ELSAESSER, T. & HAGENER, M. (2010) - Film theory: an introduction through the senses. Londres: Routledge.
FERREIRA, C. O. (Coord.) (2007) - O Cinema Portugués através dos seus filmes. Porto: Campo das Letras.
SADOUL, G. (1983) - Historia do Cinema Mundial. Lisboa: Livros Horizonte.
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Mapa IV - Som para o Audiovisual/Sound for Audiovisual
3.3.1. Unidade curricular:

Som para o Audiovisual/Sound for Audiovisual

3.3.2. Docente responsavel (preencher o nome completo) e respectivas horas de contacto na unidade curricular:
Teresa Sofia de Almeida Gouveia - 30 horas/hours

3.3.3. Outros docentes e respectivas horas de contacto na unidade curricular:
<sem resposta>






